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1.  
ANÁLISIS INICIAL  

COMUNICACIÓN TURISMO DE CAZORLA



1.1.  
Introducción
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1.1. Introducción

Antes de desarollar el Plan de Marketing y 
Comunicación de la marca “Cazorla Naturalmanía”, 
perteneciente a la Concejalía de Turismo del 
Ayuntamiento de Cazorla, se ha llevado a cabo 
un análisis de la comunicación llevada a cabo 
por la Concejalía de Turismo a través de canales 
externos de comunicación, como son la página 
web del Ayuntamiento, las redes sociales de 
Turismo y los medios de comunicación.

De esta forma, nos podremos hacer una idea de la 
situación de la que partimos para, a continuación, 
trazar el plan de trabajo para lograr mejorar 
los resultados de comunicación, promocionar 
la marca y poder lograr mejores resultados en 
Turismo.



1.2.  
Página web
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1.2. Página web

Turismo de Cazorla no cuenta 
con una página web específica 
destinada a tal fin, sino que se trata 
de un apartado dentro de la web 
corporativa:

https://cazorla.es/turismo/

Sin embargo, este apartado funciona 
como una web independiente, con su 
correspondiente página principal y 
menú de navegación.

https://cazorla.es/turismo/
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 > 1.2.1. Página de inicio

La página de inicio, además del menú, cuenta 
con un slider dinámico que aloja más de 25 slides 
diferentes, compuestas por imagen, texto y 
enlace. Este apartado conviene revisarlo para 
hacerlo más atractivo, ya que es lo primero 
que encuentra el usuario al acceder a la web. 
Las imágenes deben estar muy cuidadas y la 
maquetación debe ser más actual. De igual forma, 
sería necesario reducir el número de slides y 
mantener un máximo de cinco, ya que de lo 
contrario se pierde la información importante.

A continuación, tras el slider, encontramos una 
serie de accesos directos con información de 
utilidad para el visitante:
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 > 1.2.1. Página de inicio

Localización geográfica:

En esta página se describe la localicación de este 
municipio, destacando la importancia y valor 
del Parque Natural de la Sierra de Cazorla. La 
información que se ofrece es muy interesante 
pero podría lucir más con otra maquetación y 
otra forma de disponer los recursos gráficos. 
Este apartado requiere un mayor número de 
fotografías que lo ilustren y que estas tengan 
un mayor tamaño para poder ser visualizadas 
con más detalle, ya que el tamaño actual es algo 
reducido. Igual ocurre con el tamaño del texto, su 
maquetación y tamaño deben adaptarse a formato 
web, ya que actualmente la maquetación se 
acerca más a la de una publicación impresa.

Cómo llegar:

Esta página continene información de gran valor 
para el visitante. Explica perfectamente cómo 
llegar hasta Cazorla e incluye dos mapas: una 
imagen y un mapa de Google. Ambos mapas 
son interesantes, la imagen inicial para ubicar 
los accesos y el mapa de Google para navegar 
directamente. Sin emnargo, la imagen debe llevar 
tamaño completo para facilitar la visualización.

Plano turístico:

Esta sección sólo contiene un enlace directo 
al plano turístico del municipio, en formato 
pdf. Aunque esta opción es correcta, se podría 
optimizar su utilidad creando una página 
intermedia en la que se explique un poco cómo se 
divide el territorio y qué zonas vamos a encontrar 
en el plano, además de incluir un botón de 
descarga del plano en pdf.
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Información turística:

Este apartado ofrece un conjunto de recursos 
de gran interés y utilidad para el visitante, 
aunque la forma de ofrecer la información podría 
mejorarse en usabilidad y accesibilidad. La 
página se compone de 13 botones, la mayoría de 
los cuales son de descarga directa de guías en 
formato pdf. Toda la información contenida en 
esas guías es de gran valor. Sin embargo, la forma 
de presentarse en la web dificulta su legibilidad 
y uso. Para sacar un mayor partido a toda la 
documentación, se recomienda recoger toda la 
información, bien estructurada, en la propia web, 
añadiendo los botones o enlaces de descarga a 
los documentos en pdf.

 > 1.2.1. Página de inicio

Rutas:

La información que se recoge sobre las rutas 
en este apartado es muy interesante para el 
visitante. Sin embargo, tal y como se presentan 
actualmente en la web, se pierde mucha 
información de valor. En este sentido, sería 
recomendable que cada ruta tuviese su propio 
apartado, incluyendo fotografías, vídeos e 
información relacionada, y poniéndolas en valor 
de forma independiente. Además, las guías que 
existen en pdf se deberían añadir como un enlace 
adicional de descarga, para quien le interese.

Red de senderos:

Al igual que en rutas, convendría desarrollar 
dentro de la propia web el contenido de la guía 
enlazada. A esa información, acompañada de 
fotografías, se le podría añadir un botón de 
descarga del documento.
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 > 1.2.1. Página de inicio

Eventos:

La sección dedicada a eventos contiene a su vez: 
un enlace a un calendario con los eventos del 
mes, varios botones de acceso a los principales 
eventos y una serie de videos relacionados con 
los mismos. 

Por un lado, el calendario conviene presentarlo 
de una forma más global, de tal forma que de un 
vistazo se pueda ver toda la programación del 
año por fechas y periodos, sin necesidad de ir 
pasándolo mes a mes. Por otro lado, los botones 
de acceso a los prinicpales eventos presentan la 
información de formas muy dispares. Así, sería 

positivo organizar bien toda esta documentación 
para que se presente siguiendo una misma 
estructura, que ayude a la usabilidad, y que 
muestre los principales datos de interés de cada 
iniciativa, junto con fotografías, vídeos, etc. De 
esta forma, pondremos en valor cada evento y 
facilitaremos la asistencia a los visitantes. Por 
último, los videos deben ser integrados en la 
sección específica de cada evento, para facilitar 
la navegación y localización de la información 
relacionada a los usuarios.
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 > 1.2.1. Página de inicio

Fiestas:

En esta seccion encontramos ‘Actividades 
Culturales’ y ‘Servicios y Espacios’, cada uno de 
estos apartados con sus propios botones de 
accesos directos. 

Dentro de ‘Actividades culturales’ se ubica:

 » Amigos del cine de Cazorla

 » Agrupación local de música

 » Anuario del Adelantamiento

 » Teatro Tragantía

 » Fiestas del Adelantamiento de Cazorla

Por su parte, ‘Servicios y Espacios’ contiene:

 » Biblioteca y Telecentro municipales de 
Cazorla

 » Espacio escénico de las Ruinas de la Iglesia de 
Santa María

 » Museos, centros telemáticos y de 
interpretación de Cazorla

 » Archivo histórico municipal

 » Centro Guadalinfo Cazorla	

 » Centro Joven de Cazorla

Cada uno de estos apartados tiene una 
composición interna diferente, entontrándose 
en ellos información de interés que puede pasar 
desapercibida debido a cómo está estructurada 
la web. Encontramos también información 
desactualizada que debería estar al día para 
cualquier visitante que pueda acceder. Algunas 
de estas secciones dirigen directamente a 
las redes sociales de la entidad, sin encontrar 
ninguna página intermedia que presente a la 
organización y su actividad.

En general, el apartado ‘Fiestas’ debe ser uno 
de los más atractivos y con mayor visibilidad de 
la web, ya que pueden ser un reclamo turístico 
importante, junto con las rutas y senderos.



PLAN COMUNICACIÓN TURISMO CAZORLA - PLAN DE COMUNICACIÓN TURISMO DE CAZORLA  13

 > 1.2.1. Página de inicio

Descargas:

El apartado de descargas aglutina información 
de interés general de la Oficina de Turismo 
(teléfonos de interés, horarios de la oficina, 
etc.), además de todos los documentos y guías 
en pdf que se han ido publicando en los demás 
apartados. En este sentido, habría que distinguir 
entre la información relacionada con la oficina, 
y publicarla sin necesidad de descargar un 
documento, del resto de guías, que ya están 
alojadas en sus correspondientes secciones.

Enlaces de interés:

Este apartado vuelve a recoger los distintos 
documentos y guías de apartados anteiores, por 
lo que resulta redundante y puede dar lugar a 
confusión.

Paseo virtual:

Esta sección, que a priori puede resultar muy 
interesante para el visitante, no funciona, tiene el 
enlace roto.

Accesibilidad:

El apartado de Accesibilidad tiene gran relevancia 
para el turismo accesible, por lo que convendría 
ofrecer la información que contiene de una forma 
más atractiva, que le dé más valor.

Aparte de estos accesos directos, en la página 
principal encontramos un texto descriptivo 
del municipio, junto con un video de promoción 
turística y el horario de apertura de la oficina de 
turismo. Todo este contenido es interesante, 
pero convendría mostrarlo de una forma más 
atractiva.
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 > 1.2.2. Menú de navegación

Inicio: 

Página de inicio. Analizada anteriormente.

Ubicación:

Compuesto por Horarios Oficina de Turismo, Cómo 
llegar, Transporte y #CazorlaDesdeTuCámara. 
En este apartado encontramos información 
de utilidad que también está contenida en 
los botones de la página de inicio, por lo que 
la información es redudante. Para evitar 
duplicidades, sería necesario valorar dónde 
conviene que esté cada dato. Por otro lado, el 
apartado #CazorlaDesdeTuCámara debe salir de 
esta sección y ocupar un lugar más visible, ya que 

se trata de una iniciativa muy interesante que 
puede tener un amplio recorrido y que, en este 
apartado, queda muy escondida.

Guías:

Este botón lleva al mismo apartado de enlaces 
de interés del botón de la página de inicio, por lo 
que convendría valorar en qué lugar debe ir para 
evitar duplicidades.

Eventos:

Este botón lleva al mismo apartado de Eventos 
de la página de inicio, por lo que también habría 
que anaizar dónde debería ir ubicado y evitar que 
haya contenido duplicado.

Gastronomía:

Esta sección se compone a su vez de varios 
apartados: Cocina típica, Tapas, Restaurantes, 
Recetario, Gastronomía serrana y De copas por 
Cazorla. Todos los apartados son de gran interés, 
por lo que debería actualizarse el diseño y 
maquetación, así como los recursos gráficos.

Alojamientos:

Esta sección contiene dos apartados: Hoteles, 
y Casas rurales y apartamentos. Conviene, al 
igual que en la sección de Gastronomía, que se 
actualice el diseño y la maquetación, y que se 
incluyan recursos gráficos de calidad. Además, 

Inicio        Ubicación         Guías        Eventos        Gastronomía         Alojamientos         Qué hacer en Cazorla         Turismo Accesible 
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 > 1.2.2. Menú de navegación

sería de interés que se incluyese el enlace a la 
web o plataforma de reservas de cada uno de los 
alojamientos.

Qué hacer en Cazorla:

Este apartado cuenta a su vez con 12 
subapartados: Piscina municipal, Rutas, Museos, 
Iglesias y ermitas, Monumentos, Eventos, Turismo 
Activo y Oleoturismo, Parque de Aventuras 
Cazorla, Cazorla Vertical, Guía de Escalada Alto 
Guadalquivir, Murales Cerámicos y Visita vistual 
Comarca de Cazorla. Puede tratarse de una de las 
secciones de mayor interés de toda la web, por lo 
que sería conveniente analizar detenidamente 
su contenido para ponerlo en valor y hacerlo más 
visible. 

Algunos subapartados continenen, a su vez, 
nuevas subsecciones, como es el caso de Rutas, 

Museos, Iglesias y ermitas o Monumentos. 
Algunas de estas secciones vuelven a repetirse, 
ya que se encuentran como botón en el menú y 
como acceso directo en la página principal. Esto 
ocurre, por ejemplo, con Eventos. En este sentido, 
es necesario, especialmente en este apartado, 
presentar la información y recursos gráficos de 
forma usable y atractiva, eliminando cualquier 
contenido duplicado y ordenando el contenido 
para que sea fácil de localizar.

Turismo accesible:

Turismo accesible vuelve a ser un apartado 
duplicado, ya que se puede encontrar en el botón 
de Accesibilidad de la página de inicio. A su vez se 
compone de siete subapartados: Guía accesible; 
Accesibilidad en Cazorla; Parking; Accesible Bars, 
restaurants ans hotels; Eventos culturales y de 
ocio accesibles, Rutas y miradores accesibles; 

Iglesias, museos y monumentos accesibles. Al 
igual que ‘Qué hacer en Cazorla’, supone una 
sección de gran relevancia para el visitante, por 
lo que convendría analizar todo su contenido 
y presentarlo de forma más usable y atractiva, 
elimnando duplicidades de la web. Además, la 
mezcla de información en inglés con información 
en español no es conveniente. En caso de 
querer dirigirse a un público angloparlante, sería 
necesario plantearse desarollar una versión 
completa de la web en inglés.
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 > 1.2.3. Footer

La página web de Turismo de Cazorla no cuenta 
con footer, una parte fundamental para 
completar cualquier portal, en el que deben ir los 
principales datos de interés: datos de contacto, 
redes sociales, dirección postal, teléfono, etc.

A continuación mostramos un ejemplo de footer:



1.3.  
Redes sociales
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1.3. Redes sociales

Turismo de Cazorla sólo cuenta con 
perfiles oficiales en Facebook e X 
(Twitter), que aparecen vinculados a 
la página web.

Para conocer el punto de partida, 
se ha realizado un análisis de la 
actividad llevada a cabo en estos 
perfiles durante el primer semestre 
de 2024, prestando atención 
al número total de contenidos 
propios publicados y al número de 
contenidos de terceros compartidos, 
además de ver qué tipo de contenido 
se publica. 

En este sentido, se observan los 
siguientes datos:

Del 01/01 al 30/06 Facebook Twitter

1. Nº total contenidos propios 1 2

a) Agenda cultural y actividades 1 2

b) Información turística general - 6

c) Respuestas a usuarios - 1

d) Actividad y actualidad política local - 3

2. Nº contenidos de terceros 2 10

Media de interacciones De 0 a 10 De 0 a 5

Vídeos 2 4

Infografías/viñetas o GIF - 2

Fotos 1 -

Enlaces - 5

https://www.facebook.com/turismodecazorla/
https://x.com/AytodeCazorla
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 > 1.3.1. X (Twitter)

Comenzamos el análisis de las redes sociales 
de la Oficina de Turismo de Cazorla con el perfil 
de X (Twitter), cuyo primer punto a destacar es 
la falta de un perfil propio, como sí ocurre en 
Facebook. Esto puede generar confusión entre 
los usuarios, ya que para la promoción del turismo 
se utiliza el mismo perfil que la cuenta oficial del 
Ayuntamiento de Cazorla, cuyo contenido no 
se destina exclusivamente a difundir aquellas 
cuestionas enfocadas exclusivamente al turismo.

En segundo lugar, se encuentra la falta de 
optimización del perfil de X en diferentes niveles 
y en cuyo análisis no tendremos en cuenta 
cuestiones como el nombre de usuario o el enlace 
utilizado en la descripción ya que, como hemos 
comentado anteriormente, no se trata de un 
perfil propio destinado en exclusiva a la Oficina de 
Turismo de Cazorla:

Foto de perfil: Esta imagen, en la que se aprecia 
el logo del Ayuntamiento, no se visualiza 
bien, ya que no está adaptada a las medidas 
recomendadas para que se vea de forma 
completa en un primer vistazo. Como resultado, 
observamos una imagen ampliada que no se 
ve de forma completa y que transmite falta de 
actualización en el perfil. 

Imagen de fondo: En este caso se utiliza una 
fotografía horizontal del Castillo de la Yedra, 
un enclave icónico de Cazorla que se pretende 
destacar. Sin embargo, como destacado en X debe 
utilizarse una fotografía o imagen en alta calidad, 
que transmita en una primera impresión tanto 
los valores de la marca como el propósito que se 
te pretende conseguir. Por lo tanto, una imagen 
como la actual, en la que aparece el Castillo en un 
día nublado y en el que solo se observa una de sus 
torres, es un aspecto importante a mejorar.
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Descripción: En este apartado se debe resumir 
en pocas palabras cuál es el objetivo del perfil 
y a qué organización pertenece, prestando 
atención al uso de hastags y palabras clave en 
el mismo. Por lo tanto, #turismo y #Cazorla 
deben aparecer de forma obligatoria en este 
punto.

Otros puntos editables del perfil, como la 
ubicación o el enlace de la descripción, sí que 
se incluyen correctamente, aunque dirigidos 
hacia el Ayuntamiento y no hacia la Oficina de 
Turismo.

Uno de los principales motivos para el uso de las 
redes sociales y, en concreto de X, es el contacto 
con la actualidad, añadiendo contenidos que 
permitan a los usuarios conocer la agenda cultural, 
las actividades que se van a llevar y se han 
llevado a cabo, así como otro tipo de contenidos 
relacionados con el turismo de Cazorla. Como 
resultado, este es uno de los puntos que más se 
echan en falta, ya que, en el periodo analizado, 
que abarca los seis primeros meses de 2024, 
tan sólo se han compartido 12 contenidos, de los 
cuales únicamente dos han sido publicaciones 
generadas por el propio perfil. Es decir, el resto de 
contenidos han sido generados por otros perfiles, 
como medios de comunicación y organizaciones 
privadas, que después fueron compartidas 
(reposteadas) por el perfil del Ayuntamiento de 
Cazorla.

El análisis sobre el texto y los formatos utilizados 
en el contenido propio se limita, por tanto, a tan 
sólo dos publicaciones, en el que podemos concluir 
que el uso del lenguaje es correcto pero mejorable, 
ya que no se observan faltas de ortografía y se 
utilizan emojis, pero hay algunas erratas y no 
termina de adaptarse a las formas de comunicar 
en redes sociales, donde sería interesante, por 
ejemplo, utilizar espacios entre frases para 
estructurar y ordenar el contenido. También sería 
conveniente utilizar los post fijados para destacar 
el contenido más importante en función del 
momento.

 > 1.3.1. X (Twitter)



PLAN COMUNICACIÓN TURISMO CAZORLA - PLAN DE COMUNICACIÓN TURISMO DE CAZORLA  21

 > 1.3.2. Facebook

En cuanto al perfil de Facebook, el análisis general 
es similar al de X, teniendo en cuenta la falta 
de publicaciones, de contenidos destacados 
y fijados o el uso inadecuado de las imágenes 
principales. Sobre esto último, cabe destacar 
que como foto de perfil no se está utilizando 
ningún logo corporativo, que sería lo ideal, sino 
una fotografía (en baja calidad) de una actividad 
concreta. Lo mismo ocurre con la cabecera, donde 
se utiliza una imagen cuyo tamaño no encaja con 
las medidas destinadas a este tipo de espacios, 
por lo que su visionado en un primer vistazo no 
nos permite ver con claridad el enclave turístico 
que se pretender resaltar. 

En relación al contenido, encontramos un total 
de sólo tres publicaciones en dicho periodo, 
desglosado en un único contenido propio y 
la difusión de forma duplicada de un vídeo 
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 > 1.3.2. Facebook

publicado por el perfil oficial del Ayuntamiento 
de Cazorla en el que no se incluye ninguna 
descripción propia para enriquecer la publicación, 
sino que se limita a compartir un contenido 
originado por otra cuenta. En este sentido, la 
redacción del texto está completamente alejada 
del lenguaje que se requiere para compartir 
contenidos en esta red social, ya que las 
descripciones, en el caso de que se incluyan, 
son muy breves y se limitan a ofrecer un titular 
sobre la actividad realizada. Es decir, no se incluye 
ningún desarrollo sobre el tipo de actividad, 
el motivo por el que se lleva a cabo y demás 
información que puede resultar de interés para 
los seguidores. Todo ello, además, sin incluir 
emojis, hashtags o menciones que permitan 
alcanzar a un mayor número de personas.

Por último, se ha encontrado un perfil de 
Instagram, que permanece sin actividad desde 
febrero de 2022, sin optimizar y, por tanto, con un 
amplio margen de mejora.
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Por último, aunque en la página web de Turismo 
de Cazorla no se encuentra el icono de acceso a 
Youtube, sí que lo encontramos en la web general 
del Ayuntamiento. 

Al analizar este canal, encontramos que, al 
contrario que las dos redes sociales oficiales 
de Turismo, Youtube sí que tiene una actividad 
importante, con videos promocionales de Cazorla 
como destino turístico, pero también muy 
centrados en sus fiestas y eventos locales.

Sin embargo, al navegar por el canal, se observa 
que no existe una organización y clasificación 
de los videos por temáticas, por lo que resulta 
complicado localizar cada contenido. De igual 
forma, los videos no están ordenador por fecha, 
de tal forma que el usuario puede encontrar 
videos recientes mezclados con videos del año 
2022 o de 2019.
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En cuanto al formato de los videos, todos están 
editados en horizontal y tienen duraciones muy 
diversas: desde dos minutos hasta más de ocho. 
La calidad del contenido audiovisual, en general, 
es bastante buena, por lo que se trata de piezas 
que convendría promover más. 

En definitiva, encontramos un canal con gran 
calidad en el contenido que pierde valor al no 
estar optimizada en cuanto a organización 
y categorización de temas. Los videos con 

duraciones tan extensas conviene reducirlos 
para contar con piezas fáciles de consumir e 
impactantes. Este contenido se debe difundir en 
las redes sociales, no sólo del Ayuntamiento, sino 
también en los perfiles de Turismo de Cazorla, 
ya que pueden suponer un gran atractivo para 
potenciales visitantes. Por último, en cuanto 
al formato, sería positivo llegar a cabo ‘Shorts’ 
o videos en formato vertical, siguiendo las 
tendencias actuales, que a su vez se pudiesen 
compartir en redes sociales como Instagram.

Por otro lado, en otros perfiles de usuarios 
en YouTube, observamos gran cantidad de 
contenido de valor sobre Cazorla que convendría 
vincular a la estrategia de difusión para 
aprovecharlos y sacar partido en la atracción de 
nuevos visitantes.
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La actividad de Cazorla, relacionada con el 
Turismo del municipio, tiene escaso reflejo en las 
redes sociales corporativas. Encontramos unas 
redes sociales poco profesionalizadas en las que 
no se lleva a cabo una estrategia dirigida a atraer 
visitantes o difundir las múltiples opciones para 
el turismo.

En la actualidad, sólo Facebook es un perfil 
específico de Turismo, mientras X es el perfil 
general del Ayuntamiento. De igual forma, 
Instagram está creado, pero no tiene actividad. 
Por último, Youtube contiene una importante 
cantidad de videos de gran calidad, pero no es una 
red social optimizada.

Por tanto, resulta fundamental diseñar y llevar 
a cabo una estrategia global de comunicación 
en redes sociales que permita hacer llegar a 
los potenciales visitantes toda la información y 
recursos de interés para atraerlos al municipio. 
Para ello, será necesario contar con recursos 
gráficos y audiovisuales de calidad, ya que 
la riqueza del paisaje de Cazorla es un valor 
diferencial que juega a favor del turismo de la 
zona. La dinamización de la cuenta de Instagram, 
en este sentido, resulta fundamental, y Youtube 
puede ser una herramienta importante en la 
estrategia.

Hasta ahora, la mayor difusión del área de 

Turismo se está llevando a cabo a través de los 
perfiles corporativos del Ayuntamiento, por lo 
que conviene analizar si sería conveniente llevar 
a cabo esta estrategia a través de unos perfiles 
propios de Turismo o seguir haciéndolo a través 
de los de la corporación municipal, teniendo en 
cuenta la comunidad de seguidores con los que 
ya cuenta.



1.4.  
Medios de comunicación
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Para analizar qué 
presencia tiene Cazorla, 
a nivel de turismo 
principalmente, 
en los medios de 
comunicación, se ha 
llevado a cabo un 
estudio de todas las 
noticias publicadas 
entre el 1 enero y el 30 
de junio de 2024. En 
este periodo, se han 
encontrado un total de 
136 noticias, que se han 
clasificado en cuatro 
categorías:

Turismo: noticias que hablan de Cazorla como 
destino turístico de forma general o concreta.

Institucional: noticias generadas por 
instituciones públicas, como pueden ser la 
Diputación, el Ayuntamiento o el Gobierno de 
España.

Eventos: noticias relacionadas con fiestas, 
eventos e iniciativas que se celebran en 
Cazorla.

Gastronomía: noticias relacionadas con la 
gastronomía del municipio.

En este sentido, del total de 136 noticias 
publicadas en el primer semestre de 2024, 72 
son noticias institucionales, 45 de turismo, 10 de 
eventos y 9 sobre gastronomía.

Gráfico 1. Número de noticias publicadas por tipo entre 
enero y junio de 2024

Turismo (45)
Institucional (72)
Eventos (10)
Gastronomía (9)

33%

53%

7.5%
6.5%
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Por otro lado, se han clasificado los impactos 
según el alcance del medio que publica, 
encontrándose 77 noticias publicadas a nivel 
regional (64 en Andalucía, 11 en Comunidad de 
Madrid, 3 en Castilla y León, 2 en Comunidad 
de Navarra y 1 en Aragón). De las 64 noticias 
publicadas en medios regionales andaluces, 4 son 
locales.

Por otro lado, se han publicado 51 noticias en 
medios de alcance nacional y 4 noticias en medios 
de carácter internacional.

Gráfico 2. Número de noticias publicadas por comunidad 
autónoma entre enero y junio de 2024

Andalucía (64)
Aragón (1)
Castilla y León (3)
Madrid (11)
Navarra (2)79%

1%
4%

2.5%

13.5%

Gráfico 3. Número de noticias publicadas por tipo de 
cobertura entre enero y junio de 2024

Local (4)
Regional (77)
Nacional (51)
Internacional (4)

3%3%

56.5%

37.5%

Por último, también se han clasificado las noticias 
según el tipo de medio que publica, encontrando 
101 noticias publicadas en medios digitales, 17 
publicaciones en prensa impresa y 18 noticias 
publicadas por agencias.

Gráfico 4. Número de noticias publicadas por tipo de 
noticia entre enero y junio de 2024

Agencias (18)
Medios digitales (101)
Prensa impresa (17)

74.5%

13%12.5%
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Cazorla tiene una presencia notable en medios 
de comunicación, principalmente, regionales 
y nacionales. Sin embargo, encontramos que 
más del 50% de las noticias publicadas tienen 
origen institucional, es decir, son generadas 
por entidades públicas y están relacionadas 
con medidas, inversiones e información menos 
relacionada con la promoción turística. Sin 
embargo, cabe destacar que más de un 30% de 
las noticias están relacionadas con la promoción 
turística, que es lo que más interesa al municipio 
en materia de difusión. En el otro extremo 
tenemos las noticias sobre eventos de Cazorla 
que, a pesar de que resulta fundamental que se 
conozcan y lleguen a los potenciales visitantes, 
sólo suponen el 7% del total de noticias 
generadas.

Si nos centramos en la zona de difusión y el 
alcance, más del 50% de las noticias se publican 
en medios regionales, mientras más del 35% de 
los impactos son de carácter nacional. Ambos son 
datos muy positivos a la hora de atraer turistas al 
municipio.

Por último, en cuanto al tipo de medios, un 
aspecto muy positivo a destacar es que casi el 
75% de las noticias se ha publicado en medios 
digitales, algo fundamental para aparecer en 
buscadores como Google cuando un futuro 
visitante se encuentra en búsqueda de 
información sobre el destino.

En definitiva, como conclusión, aunque la 
presencia en general de Cazorla en prensa 
es notable, tienen un gran peso las noticias 
institucionales, algo que no aporta nada al 
objetivo de atraer turismo. La escasa difusión en 
medios de comunicación de la agenda de fiestas y 
eventos tampoco ayuda. Por tanto, conviene dar 
un vuelco a la estrategia de difusión, potenciando 
la publicación en medios regionales y nacionales 
de noticias atractivas relacionadas con Cazorla 
como destino turístico rural y de naturaleza, pero 
también impulsando y promoviendo los eventos 
locales.
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Publicación Página Fecha Titular Categoría Audiencia Valoración Cobertura Territorio Tipo de medio

infobae.com

https://www.infobae.com/espana/2024/01/11/el-

impresionante-castillo-ubicado-en-pleno-parque-natural-y-que-

tiene-una-iglesia-en-su-interior/

11/01/2024
El impresionante castillo ubicado en pleno Parque Natural y 

que tiene una iglesia en su interior
Turismo 57.000.000 70,680 € Internacional Internacional Medios digitales

Ideal JA010 13/01/2024 Nueve rutas para viajar  por toda la geografía  provincial Turismo 143.000 368 € Regional Andalucía Prensa impresa

Europa Press 14/01/2024

ANDALUCÍA.-Jaén.- Turismo.- La provincia registró en 

noviembre 51.331 viajeros, un siete por ciento más que en 

2022

Institucional 0 0 € Nacional Nacional Agencias

cadenaser.com

https://cadenaser.com/andalucia/2024/01/15/la-provincia-

registro-en-noviembre-51331-viajeros-un-7-mas-que-en-2022-

radio-ubeda/

14/01/2024
La provincia registró en noviembre 51.331 viajeros, un 7% 

más que en 2022
Institucional 11.390.125 14,123 € Nacional Nacional Medios digitales

europapress.es

https://www.europapress.es/andalucia/noticia-provincia-

jaen-registro-pasado-noviembre-51331-viajeros-siete-ciento-

mas-2022-20240114101750.html

14/01/2024
La provincia de Jaén registró el pasado noviembre 51.331 

viajeros, un siete por ciento más que en 2022
Institucional 9.274.055 11,499 € Nacional Nacional Medios digitales

teleprensa.com

https://www.teleprensa.com/articulo/jaen/provincia-

registro-noviembre-51331-viajeros-ciento-mas-

que-2022/202401140922501674739.html

14/01/2024
La provincia registró en noviembre 51.331 viajeros, un siete 

por ciento más que en 2022
Institucional 16.937 483 € Regional Andalucía Medios digitales

gentedigital.es

http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3750574/turismo--la-

provincia-registro-en-noviembre-51331-viajeros-un-siete-por-

ciento-mas-que-en-2022/

14/01/2024
Turismo.- La provincia registró en noviembre 51.331 viajeros, 

un siete por ciento más que en 2022
Institucional 11.698 467 € Regional

Comunidad 

de Madrid
Medios digitales

Ideal JA007 15/01/2024
Aumentan en Úbeda  un 23% los viajeros  en noviembre con  

respecto a 2022
Institucional 143.000 1,565 € Regional Andalucía Prensa impresa

Ideal JA031 16/01/2024
Cazorla continua su apuesta  por el turismo deportivo con la  

IX Ultra Trail Bosques del Sur
Eventos 143.000 1,682 € Regional Andalucía Prensa impresa

Europa Press 23/01/2024

ANDALUCÍA.-Jaén.- La Junta destina 362.000 euros al 

proyecto de conservación y obras del Castillo de Salvatierra, 

de Cazorla

Institucional 0 0 € Nacional Nacional Agencias

huelvainformacion.es
https://www.huelvainformacion.es/andalucia/Junta-

conservacion-Castillo-Salvatierra-Cazorla_0_1869114444.html
23/01/2024

La Junta destina 362.000 euros al proyecto de conservación 

y obras del Castillo de Salvatierra, de Cazorla
Institucional 444.789 850 € Local Andalucía Medios digitales

https://www.infobae.com/espana/2024/01/11/el-impresionante-castillo-ubicado-en-pleno-parque-natural-y-que-tiene-una-iglesia-en-su-interior/
https://www.infobae.com/espana/2024/01/11/el-impresionante-castillo-ubicado-en-pleno-parque-natural-y-que-tiene-una-iglesia-en-su-interior/
https://www.infobae.com/espana/2024/01/11/el-impresionante-castillo-ubicado-en-pleno-parque-natural-y-que-tiene-una-iglesia-en-su-interior/
https://cadenaser.com/andalucia/2024/01/15/la-provincia-registro-en-noviembre-51331-viajeros-un-7-mas-que-en-2022-radio-ubeda/
https://cadenaser.com/andalucia/2024/01/15/la-provincia-registro-en-noviembre-51331-viajeros-un-7-mas-que-en-2022-radio-ubeda/
https://cadenaser.com/andalucia/2024/01/15/la-provincia-registro-en-noviembre-51331-viajeros-un-7-mas-que-en-2022-radio-ubeda/
https://www.europapress.es/andalucia/noticia-provincia-jaen-registro-pasado-noviembre-51331-viajeros-siete-ciento-mas-2022-20240114101750.html
https://www.europapress.es/andalucia/noticia-provincia-jaen-registro-pasado-noviembre-51331-viajeros-siete-ciento-mas-2022-20240114101750.html
https://www.europapress.es/andalucia/noticia-provincia-jaen-registro-pasado-noviembre-51331-viajeros-siete-ciento-mas-2022-20240114101750.html
https://www.teleprensa.com/articulo/jaen/provincia-registro-noviembre-51331-viajeros-ciento-mas-que-2022/202401140922501674739.html
https://www.teleprensa.com/articulo/jaen/provincia-registro-noviembre-51331-viajeros-ciento-mas-que-2022/202401140922501674739.html
https://www.teleprensa.com/articulo/jaen/provincia-registro-noviembre-51331-viajeros-ciento-mas-que-2022/202401140922501674739.html
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3750574/turismo--la-provincia-registro-en-noviembre-51331-viajeros-un-siete-por-ciento-mas-que-en-2022/
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3750574/turismo--la-provincia-registro-en-noviembre-51331-viajeros-un-siete-por-ciento-mas-que-en-2022/
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3750574/turismo--la-provincia-registro-en-noviembre-51331-viajeros-un-siete-por-ciento-mas-que-en-2022/
https://www.huelvainformacion.es/andalucia/Junta-conservacion-Castillo-Salvatierra-Cazorla_0_1869114444.html
https://www.huelvainformacion.es/andalucia/Junta-conservacion-Castillo-Salvatierra-Cazorla_0_1869114444.html


PLAN COMUNICACIÓN TURISMO CAZORLA - PLAN DE COMUNICACIÓN TURISMO DE CAZORLA  31

 > 1.4.3. Listado de noticias del 1 de enero al 30 de junio de 2024

Publicación Página Fecha Titular Categoría Audiencia Valoración Cobertura Territorio Tipo de medio

europapress.es

https://www.europapress.es/esandalucia/jaen/noticia-junta-

destina-362000-euros-proyecto-conservacion-obras-castillo-

salvatierra-cazorla-jaen-20240123154112.html

23/01/2024
La Junta destina 362.000 euros al proyecto de conservación 

y obras del Castillo de Salvatierra, de Cazorla (Jaén)
Institucional 9.274.055 11,499 € Nacional Nacional Medios digitales

diariodealmeria.es
https://www.diariodealmeria.es/andalucia/Junta-conservacion-

Castillo-Salvatierra-Cazorla_0_1869114444.html
23/01/2024

La Junta destina 362.000 euros al proyecto de conservación 

y obras del Castillo de Salvatierra, de Cazorla
Institucional 444.862 851 € Regional Andalucía Medios digitales

teleprensa.com

https://www.teleprensa.com/articulo/jaen/junta-destina-

362000-euros-proyecto-conservacion-obras-castillo-salvatierra-

cazorla/202401231443031683338.html

23/01/2024
La Junta destina 362.000 euros al proyecto de conservación 

y obras del Castillo de Salvatierra, de Cazorla
Institucional 16.937 483 € Regional Andalucía Medios digitales

malagahoy.es
https://www.malagahoy.es/andalucia/Junta-conservacion-

Castillo-Salvatierra-Cazorla_0_1869114444.html
23/01/2024

La Junta destina 362.000 euros al proyecto de conservación 

y obras del Castillo de Salvatierra, de Cazorla
Institucional 1.399.714 1,735 € Regional Andalucía Medios digitales

europasur.es
https://www.europasur.es/andalucia/Junta-conservacion-

Castillo-Salvatierra-Cazorla_0_1869114444.html
23/01/2024

La Junta destina 362.000 euros al proyecto de conservación 

y obras del Castillo de Salvatierra, de Cazorla
Institucional 508.737 870 € Regional Andalucía Medios digitales

granadahoy.com
https://www.granadahoy.com/andalucia/Junta-conservacion-

Castillo-Salvatierra-Cazorla_0_1869114444.html
23/01/2024

La Junta destina 362.000 euros al proyecto de conservación 

y obras del Castillo de Salvatierra, de Cazorla
Institucional 1.037.465 1,286 € Regional Andalucía Medios digitales

diariodejerez.es
https://www.diariodejerez.es/andalucia/Junta-conservacion-

Castillo-Salvatierra-Cazorla_0_1869114444.html
23/01/2024

La Junta destina 362.000 euros al proyecto de conservación 

y obras del Castillo de Salvatierra, de Cazorla
Institucional 575.156 891 € Regional Andalucía Medios digitales

diariodesevilla.es
https://www.diariodesevilla.es/andalucia/Junta-conservacion-

Castillo-Salvatierra-Cazorla_0_1869114444.html
23/01/2024

La Junta destina 362.000 euros al proyecto de conservación 

y obras del Castillo de Salvatierra, de Cazorla
Institucional 4.089.417 5,070 € Regional Andalucía Medios digitales

gentedigital.es

http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3756781/la-junta-

destina-362000-euros-al-proyecto-de-conservacion-y-obras-

del-castillo-de-salvatierra-de-cazorla/

23/01/2024
La Junta destina 362.000 euros al proyecto de conservación 

y obras del Castillo de Salvatierra, de Cazorla
Institucional 11.698 467 € Regional

Comunidad 

de Madrid
Medios digitales

Ideal JA013 24/01/2024
La Junta destina 362.000 euros al  proyecto de conservación 

y obras  del Castillo de Salvatierra, en Cazorla
Institucional 143.000 1,947 € Regional Andalucía Prensa impresa

Europa Press 25/01/2024
TURISMO.-Fitur.- El Gobierno de España destina más de 40 

millones para modernizar el turismo en Jaén
Institucional 0 0 € Nacional Nacional Agencias

Europa Press 25/01/2024

ANDALUCÍA.-Jaén.- Turismo.- Fitur.- El Gobierno de España 

destina más de 40 millones para modernizar el sector en la 

provincia

Institucional 0 0 € Nacional Nacional Agencias

https://www.europapress.es/esandalucia/jaen/noticia-junta-destina-362000-euros-proyecto-conservacion-obras-castillo-salvatierra-cazorla-jaen-20240123154112.html
https://www.europapress.es/esandalucia/jaen/noticia-junta-destina-362000-euros-proyecto-conservacion-obras-castillo-salvatierra-cazorla-jaen-20240123154112.html
https://www.europapress.es/esandalucia/jaen/noticia-junta-destina-362000-euros-proyecto-conservacion-obras-castillo-salvatierra-cazorla-jaen-20240123154112.html
https://www.diariodealmeria.es/andalucia/Junta-conservacion-Castillo-Salvatierra-Cazorla_0_1869114444.html
https://www.diariodealmeria.es/andalucia/Junta-conservacion-Castillo-Salvatierra-Cazorla_0_1869114444.html
https://www.teleprensa.com/articulo/jaen/junta-destina-362000-euros-proyecto-conservacion-obras-castillo-salvatierra-cazorla/202401231443031683338.html
https://www.teleprensa.com/articulo/jaen/junta-destina-362000-euros-proyecto-conservacion-obras-castillo-salvatierra-cazorla/202401231443031683338.html
https://www.teleprensa.com/articulo/jaen/junta-destina-362000-euros-proyecto-conservacion-obras-castillo-salvatierra-cazorla/202401231443031683338.html
https://www.malagahoy.es/andalucia/Junta-conservacion-Castillo-Salvatierra-Cazorla_0_1869114444.html
https://www.malagahoy.es/andalucia/Junta-conservacion-Castillo-Salvatierra-Cazorla_0_1869114444.html
https://www.europasur.es/andalucia/Junta-conservacion-Castillo-Salvatierra-Cazorla_0_1869114444.html
https://www.europasur.es/andalucia/Junta-conservacion-Castillo-Salvatierra-Cazorla_0_1869114444.html
https://www.granadahoy.com/andalucia/Junta-conservacion-Castillo-Salvatierra-Cazorla_0_1869114444.html
https://www.granadahoy.com/andalucia/Junta-conservacion-Castillo-Salvatierra-Cazorla_0_1869114444.html
https://www.diariodejerez.es/andalucia/Junta-conservacion-Castillo-Salvatierra-Cazorla_0_1869114444.html
https://www.diariodejerez.es/andalucia/Junta-conservacion-Castillo-Salvatierra-Cazorla_0_1869114444.html
https://www.diariodejerez.es/andalucia/Junta-conservacion-Castillo-Salvatierra-Cazorla_0_1869114444.html
https://www.diariodejerez.es/andalucia/Junta-conservacion-Castillo-Salvatierra-Cazorla_0_1869114444.html
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3756781/la-junta-destina-362000-euros-al-proyecto-de-conservacion-y-obras-del-castillo-de-salvatierra-de-cazorla/
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3756781/la-junta-destina-362000-euros-al-proyecto-de-conservacion-y-obras-del-castillo-de-salvatierra-de-cazorla/
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3756781/la-junta-destina-362000-euros-al-proyecto-de-conservacion-y-obras-del-castillo-de-salvatierra-de-cazorla/
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huelvainformacion.es
https://www.huelvainformacion.es/andalucia/Gobierno-

Espana-millones-modernizar-provincia_0_1869714710.html
25/01/2024

El Gobierno de España destina más de 40 millones para 

modernizar el sector en la provincia
Institucional 444.789 850 € Local Andalucía Medios digitales

cadenaser.com

https://cadenaser.com/andalucia/2024/01/26/el-gobierno-

de-espana-destina-mas-de-40-millones-para-modernizar-el-

sector-en-la-provincia-radio-ubeda/

25/01/2024
El Gobierno de España destina más de 40 millones para 

modernizar el sector en la provincia
Institucional 11.390.125 14,123 € Nacional Nacional Medios digitales

europapress.es

https://www.europapress.es/andalucia/turismo-00476/

noticia-gobierno-espana-destina-mas-40-millones-euros-

modernizar-sector-turistico-provincia-jaen-20240125170034.

html

25/01/2024
El Gobierno de España destina más de 40 millones de euros 

para modernizar el sector turístico en la provincia de Jaén
Institucional 9.274.055 11,499 € Nacional Nacional Medios digitales

europapress.es

https://www.europapress.es/turismo/fitur/noticia-gobierno-

espana-destina-mas-40-millones-euros-modernizar-sector-

turistico-provincia-jaen-20240125171107.html

25/01/2024
El Gobierno de España destina más de 40 millones de euros 

para modernizar el sector turístico en la provincia de Jaén
Institucional 9.274.055 11,499 € Nacional Nacional Medios digitales

diariodealmeria.es
https://www.diariodealmeria.es/andalucia/Gobierno-Espana-

millones-modernizar-provincia_0_1869714710.html
25/01/2024

El Gobierno de España destina más de 40 millones para 

modernizar el sector en la provincia
Institucional 444.862 851 € Regional Andalucía Medios digitales

eldiadecordoba.es
https://www.eldiadecordoba.es/andalucia/Gobierno-Espana-

millones-modernizar-provincia_0_1869714710.html
25/01/2024

El Gobierno de España destina más de 40 millones para 

modernizar el sector en la provincia
Institucional 372.336 828 € Regional Andalucía Medios digitales

malagahoy.es
https://www.malagahoy.es/andalucia/Gobierno-Espana-

millones-modernizar-provincia_0_1869714710.html
25/01/2024

El Gobierno de España destina más de 40 millones para 

modernizar el sector en la provincia
Institucional 1.399.714 1,735 € Regional Andalucía Medios digitales

europasur.es
https://www.europasur.es/andalucia/Gobierno-Espana-

millones-modernizar-provincia_0_1869714710.html
25/01/2024

El Gobierno de España destina más de 40 millones para 

modernizar el sector en la provincia
Institucional 508.737 870 € Regional Andalucía Medios digitales

granadahoy.com
https://www.granadahoy.com/andalucia/Gobierno-Espana-

millones-modernizar-provincia_0_1869714710.html
25/01/2024

El Gobierno de España destina más de 40 millones para 

modernizar el sector en la provincia
Institucional 1.037.465 1,286 € Regional Andalucía Medios digitales

diariodejerez.es
https://www.diariodejerez.es/andalucia/Gobierno-Espana-

millones-modernizar-provincia_0_1869714710.html
25/01/2024

El Gobierno de España destina más de 40 millones para 

modernizar el sector en la provincia
Institucional 575.156 891 € Regional Andalucía Medios digitales

diariodecadiz.es
https://www.diariodecadiz.es/andalucia/Gobierno-Espana-

millones-modernizar-provincia_0_1869714710.html
25/01/2024

El Gobierno de España destina más de 40 millones para 

modernizar el sector en la provincia
Institucional 1.471.641 1,824 € Regional Andalucía Medios digitales

diariodesevilla.es
https://www.diariodesevilla.es/andalucia/Gobierno-Espana-

millones-modernizar-provincia_0_1869714710.html
25/01/2024

El Gobierno de España destina más de 40 millones para 

modernizar el sector en la provincia
Institucional 4.089.417 5,070 € Regional Andalucía Medios digitales

Ideal JA007 25/01/2024 Cazorla y su ‘historia  viva del aceite’ Gastronomía 143.000 411 € Regional Andalucía Prensa impresa

https://www.huelvainformacion.es/andalucia/Gobierno-Espana-millones-modernizar-provincia_0_1869714710.html
https://www.huelvainformacion.es/andalucia/Gobierno-Espana-millones-modernizar-provincia_0_1869714710.html
https://cadenaser.com/andalucia/2024/01/26/el-gobierno-de-espana-destina-mas-de-40-millones-para-modernizar-el-sector-en-la-provincia-radio-ubeda/
https://cadenaser.com/andalucia/2024/01/26/el-gobierno-de-espana-destina-mas-de-40-millones-para-modernizar-el-sector-en-la-provincia-radio-ubeda/
https://cadenaser.com/andalucia/2024/01/26/el-gobierno-de-espana-destina-mas-de-40-millones-para-modernizar-el-sector-en-la-provincia-radio-ubeda/
https://www.europapress.es/andalucia/turismo-00476/noticia-gobierno-espana-destina-mas-40-millones-euros-modernizar-sector-turistico-provincia-jaen-20240125170034.html
https://www.europapress.es/andalucia/turismo-00476/noticia-gobierno-espana-destina-mas-40-millones-euros-modernizar-sector-turistico-provincia-jaen-20240125170034.html
https://www.europapress.es/andalucia/turismo-00476/noticia-gobierno-espana-destina-mas-40-millones-euros-modernizar-sector-turistico-provincia-jaen-20240125170034.html
https://www.europapress.es/andalucia/turismo-00476/noticia-gobierno-espana-destina-mas-40-millones-euros-modernizar-sector-turistico-provincia-jaen-20240125170034.html
https://www.europapress.es/turismo/fitur/noticia-gobierno-espana-destina-mas-40-millones-euros-modernizar-sector-turistico-provincia-jaen-20240125171107.html
https://www.europapress.es/turismo/fitur/noticia-gobierno-espana-destina-mas-40-millones-euros-modernizar-sector-turistico-provincia-jaen-20240125171107.html
https://www.europapress.es/turismo/fitur/noticia-gobierno-espana-destina-mas-40-millones-euros-modernizar-sector-turistico-provincia-jaen-20240125171107.html
https://www.diariodealmeria.es/andalucia/Gobierno-Espana-millones-modernizar-provincia_0_1869714710.html
https://www.diariodealmeria.es/andalucia/Gobierno-Espana-millones-modernizar-provincia_0_1869714710.html
https://www.eldiadecordoba.es/andalucia/Gobierno-Espana-millones-modernizar-provincia_0_1869714710.html
https://www.eldiadecordoba.es/andalucia/Gobierno-Espana-millones-modernizar-provincia_0_1869714710.html
https://www.malagahoy.es/andalucia/Gobierno-Espana-millones-modernizar-provincia_0_1869714710.html
https://www.malagahoy.es/andalucia/Gobierno-Espana-millones-modernizar-provincia_0_1869714710.html
https://www.europasur.es/andalucia/Gobierno-Espana-millones-modernizar-provincia_0_1869714710.html
https://www.europasur.es/andalucia/Gobierno-Espana-millones-modernizar-provincia_0_1869714710.html
https://www.granadahoy.com/andalucia/Gobierno-Espana-millones-modernizar-provincia_0_1869714710.html
https://www.granadahoy.com/andalucia/Gobierno-Espana-millones-modernizar-provincia_0_1869714710.html
https://www.diariodejerez.es/andalucia/Gobierno-Espana-millones-modernizar-provincia_0_1869714710.html
https://www.diariodejerez.es/andalucia/Gobierno-Espana-millones-modernizar-provincia_0_1869714710.html
https://www.diariodecadiz.es/andalucia/Gobierno-Espana-millones-modernizar-provincia_0_1869714710.html
https://www.diariodecadiz.es/andalucia/Gobierno-Espana-millones-modernizar-provincia_0_1869714710.html
https://www.diariodesevilla.es/andalucia/Gobierno-Espana-millones-modernizar-provincia_0_1869714710.html
https://www.diariodesevilla.es/andalucia/Gobierno-Espana-millones-modernizar-provincia_0_1869714710.html
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Europa Press 26/01/2024

ANDALUCÍA.-Jaén.- MásJaén.- Turismo.- Fitur.- Los planes 

de sostenibilidad de los parques naturales sumarán ocho 

millones

Institucional 0 0 € Nacional Nacional Agencias

diariodecadiz.es
https://www.diariodecadiz.es/andalucia/sostenibilidad-

parques-naturales-sumaran-millones_0_1870014273.html
26/01/2024

Los planes de sostenibilidad de los parques naturales 

sumarán ocho millones
Institucional 1.471.641 1,824 € Regional Andalucía Medios digitales

diariodesevilla.es
https://www.diariodesevilla.es/andalucia/sostenibilidad-

parques-naturales-sumaran-millones_0_1870014273.html
26/01/2024

Los planes de sostenibilidad de los parques naturales 

sumarán ocho millones
Institucional 4.089.417 5,070 € Regional Andalucía Medios digitales

gentedigital.es

http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3759456/masjaen--

turismo--fitur--los-planes-de-sostenibilidad-de-los-parques-

naturales-sumaran-ocho-millones/

26/01/2024
MásJaén.- Turismo.- Fitur.- Los planes de sostenibilidad de 

los parques naturales sumarán ocho millones
Institucional 11.698 467 € Regional

Comunidad 

de Madrid
Medios digitales

Ideal JA007 27/01/2024
Ocho millones de euros para impulsar   los parques naturales 

de la provincia
Institucional 143.000 2,443 € Regional Andalucía Prensa impresa

infobae.com

https://www.infobae.com/espana/2024/02/02/el-increible-

castillo-que-esconde-la-sierra-de-cazorla-esta-rodeado-de-

montanas-y-olivos/

02/02/2024
El increíble castillo que esconde la Sierra de Cazorla: está 

rodeado de montañas y olivos
Turismo 57.000.000 70,680 € Internacional Internacional Medios digitales

eldiadecordoba.es
https://www.eldiadecordoba.es/medio-ambiente/que-es-

ecoturismo-destinos-Andalucia_0_1873013294.html
05/02/2024 ¿Qué es el ecoturismo y qué destinos hay en Andalucía? Turismo 372.336 828 € Regional Andalucía Medios digitales

infobae.com

https://www.infobae.com/espana/agencias/2024/02/10/

cazorla-oleoturismo-en-un-spa-tematico-y-un-hotel-

sostenible/

10/02/2024
Cazorla, oleoturismo en un ‘spa’ temático y un hotel 

sostenible
Turismo 57.000.000 70,680 € Internacional Internacional Medios digitales

gentedigital.es

http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3773252/estrella-

destaca-la-apuesta-de-la-junta-por-el-entorno-rural-de-la-

provincia/

14/02/2024
Estrella destaca la apuesta de la Junta por el entorno rural 

de la provincia
Institucional 11.698 467 € Regional

Comunidad 

de Madrid
Medios digitales

europapress.es

https://www.europapress.es/andalucia/noticia-uja-disena-

metodologia-analizar-capacidad-carga-social-turista-areas-

naturales-protegidas-20240227181003.html

27/02/2024
UJA diseña una metodología para analizar la capacidad de 

carga social del turista en áreas naturales protegidas
Institucional 9.274.055 11,499 € Nacional Nacional Medios digitales

Europa Press 29/02/2024

ANDALUCÍA.-Jaén.- Turismo.- Cazorla cambia las fechas de 

su Fiesta del Adelantamiento buscando atraer a un mayor 

número de visitas

Institucional 0 0 € Nacional Nacional Agencias
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https://www.diariodecadiz.es/andalucia/sostenibilidad-parques-naturales-sumaran-millones_0_1870014273.html
https://www.diariodecadiz.es/andalucia/sostenibilidad-parques-naturales-sumaran-millones_0_1870014273.html
https://www.diariodesevilla.es/andalucia/sostenibilidad-parques-naturales-sumaran-millones_0_1870014273.html
https://www.diariodesevilla.es/andalucia/sostenibilidad-parques-naturales-sumaran-millones_0_1870014273.html
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3759456/masjaen--turismo--fitur--los-planes-de-sostenibilidad-de-los-parques-naturales-sumaran-ocho-millones/
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3759456/masjaen--turismo--fitur--los-planes-de-sostenibilidad-de-los-parques-naturales-sumaran-ocho-millones/
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3759456/masjaen--turismo--fitur--los-planes-de-sostenibilidad-de-los-parques-naturales-sumaran-ocho-millones/
https://www.infobae.com/espana/2024/02/02/el-increible-castillo-que-esconde-la-sierra-de-cazorla-esta-rodeado-de-montanas-y-olivos/
https://www.infobae.com/espana/2024/02/02/el-increible-castillo-que-esconde-la-sierra-de-cazorla-esta-rodeado-de-montanas-y-olivos/
https://www.infobae.com/espana/2024/02/02/el-increible-castillo-que-esconde-la-sierra-de-cazorla-esta-rodeado-de-montanas-y-olivos/
https://www.eldiadecordoba.es/medio-ambiente/que-es-ecoturismo-destinos-Andalucia_0_1873013294.html
https://www.eldiadecordoba.es/medio-ambiente/que-es-ecoturismo-destinos-Andalucia_0_1873013294.html
https://www.infobae.com/espana/agencias/2024/02/10/cazorla-oleoturismo-en-un-spa-tematico-y-un-hotel-sostenible/
https://www.infobae.com/espana/agencias/2024/02/10/cazorla-oleoturismo-en-un-spa-tematico-y-un-hotel-sostenible/
https://www.infobae.com/espana/agencias/2024/02/10/cazorla-oleoturismo-en-un-spa-tematico-y-un-hotel-sostenible/
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3773252/estrella-destaca-la-apuesta-de-la-junta-por-el-entorno-rural-de-la-provincia/
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3773252/estrella-destaca-la-apuesta-de-la-junta-por-el-entorno-rural-de-la-provincia/
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3773252/estrella-destaca-la-apuesta-de-la-junta-por-el-entorno-rural-de-la-provincia/
https://www.europapress.es/andalucia/noticia-uja-disena-metodologia-analizar-capacidad-carga-social-turista-areas-naturales-protegidas-20240227181003.html
https://www.europapress.es/andalucia/noticia-uja-disena-metodologia-analizar-capacidad-carga-social-turista-areas-naturales-protegidas-20240227181003.html
https://www.europapress.es/andalucia/noticia-uja-disena-metodologia-analizar-capacidad-carga-social-turista-areas-naturales-protegidas-20240227181003.html
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gentedigital.es

http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3784689/turismo--

cazorla-cambia-las-fechas-de-su-fiesta-del-adelantamiento-

buscando-atraer-a-un-mayor-numero-de-visitas/

29/02/2024

Turismo.- Cazorla cambia las fechas de su Fiesta del 

Adelantamiento buscando atraer a un mayor número de 

visitas

Institucional 11.698 467 € Regional
Comunidad 

de Madrid
Medios digitales

Ideal JA036 01/03/2024
El ‘Cazorla Mágica’ y el ‘Cazorla Summer Fest’   ya han puesto 

a la venta sus entradas
Turismo 143.000 3,046 € Regional Andalucía Prensa impresa

diariodesevilla.es
https://www.diariodesevilla.es/turismo/pueblos-mas-bonitos-

andalucia-2024_0_1881412405.html
05/03/2024

Estos son los pueblos más bonitos de Andalucía, según la 

revista National Geographic
Turismo 4.089.417 5,070 € Regional Andalucía Medios digitales

Ideal JA008 08/03/2024
Más de 1.000  corredores estarán  en las pruebas de  Media 

Maratón,  Mini Trail y Peque  Trail en Cazorla
Turismo 143.000 713 € Regional Andalucía Prensa impresa

eldiario.es

https://www.eldiario.es/canariasahora/viajarahora/destino_

espana/que-ver-en-cazorla-jaen-sendero-del-cerezuelo-

mapa-nacimiento-del-guadalquivir-camara-principesca-de-la-

toya_1_10994035.html

10/03/2024
Cazorla: una joya andalusí a las puertas del espacio natural 

protegido más grande de España
Turismo 13.317.540 16,513 € Nacional Nacional Medios digitales

Europa Press 11/03/2024

ANDALUCÍA.-Jaén.- Turismo.- El Gobierno moviliza 40 

millones para modernizar el sector del turismo de interior en 

la provincia

Institucional 0 0 € Nacional Nacional Agencias

europapress.es

https://www.europapress.es/andalucia/turismo-00476/

noticia-gobierno-moviliza-40-millones-modernizar-sector-

turismo-interior-provincia-jaen-20240311120655.html

11/03/2024
El Gobierno moviliza 40 millones para modernizar el sector 

del turismo de interior en la provincia de Jaén
Institucional 9.274.055 11,499 € Nacional Nacional Medios digitales

europapress.es

https://www.europapress.es/andalucia/noticia-gobierno-

moviliza-40-millones-modernizar-sector-turismo-interior-

provincia-jaen-20240311120653.html

11/03/2024
El Gobierno moviliza 40 millones para modernizar el sector 

del turismo de interior en la provincia de Jaén
Institucional 9.274.055 11,499 € Nacional Nacional Medios digitales

lavanguardia.com

https://www.lavanguardia.com/local/

sevilla/20240311/9550804/turismo-gobierno-moviliza-40-

millones-modernizar-sector-turismo-interior-provincia-

agenciaslv20240311.html

11/03/2024
Turismo.- El Gobierno moviliza 40 millones para modernizar 

el sector del turismo de interior en la provincia
Institucional 33.612.747 41,679 € Nacional Nacional Medios digitales

granadahoy.com
https://www.granadahoy.com/andalucia/Gobierno-moviliza-

millones-modernizar-provincia_0_1883512194.html
11/03/2024

El Gobierno moviliza 40 millones para modernizar el sector 

del turismo de interior en la provincia
Institucional 1.037.465 1,286 € Regional Andalucía Medios digitales
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http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3784689/turismo--cazorla-cambia-las-fechas-de-su-fiesta-del-adelantamiento-buscando-atraer-a-un-mayor-numero-de-visitas/
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3784689/turismo--cazorla-cambia-las-fechas-de-su-fiesta-del-adelantamiento-buscando-atraer-a-un-mayor-numero-de-visitas/
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3784689/turismo--cazorla-cambia-las-fechas-de-su-fiesta-del-adelantamiento-buscando-atraer-a-un-mayor-numero-de-visitas/
https://www.diariodesevilla.es/turismo/pueblos-mas-bonitos-andalucia-2024_0_1881412405.html
https://www.diariodesevilla.es/turismo/pueblos-mas-bonitos-andalucia-2024_0_1881412405.html
https://www.eldiario.es/canariasahora/viajarahora/destino_espana/que-ver-en-cazorla-jaen-sendero-del-cerezuelo-mapa-nacimiento-del-guadalquivir-camara-principesca-de-la-toya_1_10994035.html
https://www.eldiario.es/canariasahora/viajarahora/destino_espana/que-ver-en-cazorla-jaen-sendero-del-cerezuelo-mapa-nacimiento-del-guadalquivir-camara-principesca-de-la-toya_1_10994035.html
https://www.eldiario.es/canariasahora/viajarahora/destino_espana/que-ver-en-cazorla-jaen-sendero-del-cerezuelo-mapa-nacimiento-del-guadalquivir-camara-principesca-de-la-toya_1_10994035.html
https://www.eldiario.es/canariasahora/viajarahora/destino_espana/que-ver-en-cazorla-jaen-sendero-del-cerezuelo-mapa-nacimiento-del-guadalquivir-camara-principesca-de-la-toya_1_10994035.html
https://www.europapress.es/andalucia/turismo-00476/noticia-gobierno-moviliza-40-millones-modernizar-sector-turismo-interior-provincia-jaen-20240311120655.html
https://www.europapress.es/andalucia/turismo-00476/noticia-gobierno-moviliza-40-millones-modernizar-sector-turismo-interior-provincia-jaen-20240311120655.html
https://www.europapress.es/andalucia/turismo-00476/noticia-gobierno-moviliza-40-millones-modernizar-sector-turismo-interior-provincia-jaen-20240311120655.html
https://www.europapress.es/andalucia/noticia-gobierno-moviliza-40-millones-modernizar-sector-turismo-interior-provincia-jaen-20240311120653.html
https://www.europapress.es/andalucia/noticia-gobierno-moviliza-40-millones-modernizar-sector-turismo-interior-provincia-jaen-20240311120653.html
https://www.europapress.es/andalucia/noticia-gobierno-moviliza-40-millones-modernizar-sector-turismo-interior-provincia-jaen-20240311120653.html
https://www.lavanguardia.com/local/sevilla/20240311/9550804/turismo-gobierno-moviliza-40-millones-modernizar-sector-turismo-interior-provincia-agenciaslv20240311.html
https://www.lavanguardia.com/local/sevilla/20240311/9550804/turismo-gobierno-moviliza-40-millones-modernizar-sector-turismo-interior-provincia-agenciaslv20240311.html
https://www.lavanguardia.com/local/sevilla/20240311/9550804/turismo-gobierno-moviliza-40-millones-modernizar-sector-turismo-interior-provincia-agenciaslv20240311.html
https://www.lavanguardia.com/local/sevilla/20240311/9550804/turismo-gobierno-moviliza-40-millones-modernizar-sector-turismo-interior-provincia-agenciaslv20240311.html
https://www.granadahoy.com/andalucia/Gobierno-moviliza-millones-modernizar-provincia_0_1883512194.html
https://www.granadahoy.com/andalucia/Gobierno-moviliza-millones-modernizar-provincia_0_1883512194.html
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gentedigital.es

http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3791793/turismo--el-

gobierno-moviliza-40-millones-para-modernizar-el-sector-del-

turismo-de-interior-en-la-provincia/

11/03/2024
Turismo.- El Gobierno moviliza 40 millones para modernizar 

el sector del turismo de interior en la provincia
Institucional 11.698 467 € Regional

Comunidad 

de Madrid
Medios digitales

Ideal JA010 12/03/2024
40 millones para modernizar el sector  del turismo de 

interior en la provincia
Institucional 143.000 2,203 € Regional Andalucía Prensa impresa

cadenaser.com
https://cadenaser.com/navarra/2024/03/14/artajona-opta-a-

ser-capital-del-turismo-rural-2024-radio-tafalla/
13/03/2024 Artajona opta a ser Capital del Turismo Rural 2024 Turismo 11.390.125 14,123 € Nacional Nacional Medios digitales

Europa Press 14/03/2024
TURISMO.-EscapadaRural revela los diez municipios finalistas 

a Capital del Turismo Rural 2024
Turismo 0 0 € Nacional Nacional Agencias

Europa Press 14/03/2024

EXTREMADURA.-Turismo.- Cabezuela del Valle se sitúa como 

uno diez municipios finalistas a Capital del Turismo Rural 

2024

Turismo 0 0 € Nacional Nacional Agencias

Europa Press 14/03/2024

EXTREMADURA.-Turismo.- Cabezuela del Valle se sitúa como 

uno diez municipios finalistas a Capital del Turismo Rural 

2024

Turismo 0 0 € Nacional Nacional Agencias

Europa Press 14/03/2024

COMUNIDAD VALENCIANA.-Turismo.- Altura (Castellón), entre 

los diez municipios finalistas a Capital del Turismo Rural 2024 

de EscapadaRural

Turismo 0 0 € Nacional Nacional Agencias

Europa Press 14/03/2024
TURISMO.-(AMP) EscapadaRural revela los diez municipios 

finalistas a Capital del Turismo Rural 2024
Turismo 0 0 € Nacional Nacional Agencias

europapress.es

https://www.europapress.es/turismo/nacional/noticia-

conoce-diez-municipios-finalistas-capital-turismo-

rural-2024-20240314113226.html

14/03/2024
Conoce los diez municipios finalistas a Capital del Turismo 

Rural 2024
Turismo 9.274.055 11,499 € Nacional Nacional Medios digitales

esdiario.com
https://www.esdiario.com/municipios/871331698/altura-entre-

los-diez-municipios-finalista-a-capital-del-turismo.html
14/03/2024 Altura, finalista a Capital del Turismo Rural Turismo 2.213.967 2,745 € Nacional Nacional Medios digitales

diariodenavarra.es

https://www.diariodenavarra.es/noticias/navarra/tafalla-

zona-media/2024/03/14/artajona-opta-capital-turismo-

rural-2024-602001-1008.html

14/03/2024 Artajona opta a Capital del Turismo Rural 2024 Turismo 1.335.733 1,656 € Regional

Comunidad 

Foral de 

Navarra

Medios digitales

http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3791793/turismo--el-gobierno-moviliza-40-millones-para-modernizar-el-sector-del-turismo-de-interior-en-la-provincia/
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3791793/turismo--el-gobierno-moviliza-40-millones-para-modernizar-el-sector-del-turismo-de-interior-en-la-provincia/
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3791793/turismo--el-gobierno-moviliza-40-millones-para-modernizar-el-sector-del-turismo-de-interior-en-la-provincia/
https://cadenaser.com/navarra/2024/03/14/artajona-opta-a-ser-capital-del-turismo-rural-2024-radio-tafalla/
https://cadenaser.com/navarra/2024/03/14/artajona-opta-a-ser-capital-del-turismo-rural-2024-radio-tafalla/
https://www.europapress.es/turismo/nacional/noticia-conoce-diez-municipios-finalistas-capital-turismo-rural-2024-20240314113226.html
https://www.europapress.es/turismo/nacional/noticia-conoce-diez-municipios-finalistas-capital-turismo-rural-2024-20240314113226.html
https://www.europapress.es/turismo/nacional/noticia-conoce-diez-municipios-finalistas-capital-turismo-rural-2024-20240314113226.html
https://www.esdiario.com/municipios/871331698/altura-entre-los-diez-municipios-finalista-a-capital-del-turismo.html
https://www.esdiario.com/municipios/871331698/altura-entre-los-diez-municipios-finalista-a-capital-del-turismo.html
https://www.diariodenavarra.es/noticias/navarra/tafalla-zona-media/2024/03/14/artajona-opta-capital-turismo-rural-2024-602001-1008.html
https://www.diariodenavarra.es/noticias/navarra/tafalla-zona-media/2024/03/14/artajona-opta-capital-turismo-rural-2024-602001-1008.html
https://www.diariodenavarra.es/noticias/navarra/tafalla-zona-media/2024/03/14/artajona-opta-capital-turismo-rural-2024-602001-1008.html
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noticiasdenavarra.

com

https://www.noticiasdenavarra.com/navarra/2024/03/14/

artajona-pueblo-navarra-opta-capital-turismo-7997382.html
14/03/2024

El pueblo de Navarra que opta a Capital del Turismo Rural 

2024
Turismo 1.558.413 1,932 € Regional

Comunidad 

Foral de 

Navarra

Medios digitales

Ideal AW038 16/03/2024
Un castillo que vigila con autoridad el  hermoso municipio 

que guarda
Turismo 143.000 1,551 € Regional Andalucía Prensa impresa

gentedigital.es

http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3799472/53-

empresas-y-entidades-del-parque-natural-de-las-sierras-de-

cazorla-segura-y-las-villas-reciben-el-sello-sicted/

20/03/2024
53 empresas y entidades del Parque Natural de las Sierras 

de Cazorla, Segura y Las Villas reciben el sello Sicted
Turismo 11.698 467 € Regional

Comunidad 

de Madrid
Medios digitales

diariodeteruel.es
https://www.diariodeteruel.es/cultura/un-libro-aborda-los-

avatares-del-mayor-coto-de-europa-desde-el-siglo-xiii
24/03/2024

Un libro aborda los avatares del mayor coto de Europa desde 

el siglo XIII
Turismo 100.198 743 € Regional Aragón Medios digitales

elindependiente.com

https://www.elindependiente.com/tendencias/2024/03/25/

cinco-de-los-pueblos-mas-bonitos-de-la-sierra-de-cazorla-que-

tienes-que-ver-en-semana-santa/

25/03/2024
Cinco de los pueblos más bonitos de la sierra de Cazorla que 

tienes que ver
Turismo 3.936.684 4,881 € Nacional Nacional Medios digitales

Ideal JA011 05/04/2024 Cazorla recibe la distinción de  ‘Pueblo Mágico de España’ Turismo 143.000 958 € Regional Andalucía Prensa impresa

Europa Press 08/04/2024
ANDALUCÍA.-Jaén.- Turismo.- La Iruela suma a sus atractivos 

una ruta sobre la tradición milenaria de la trashumancia
Turismo 0 0 € Nacional Nacional Agencias

huelvainformacion.es
https://www.huelvainformacion.es/andalucia/Iruela-atractivos-

tradicion-milenaria-trashumancia_0_1891911873.html
08/04/2024

La Iruela suma a sus atractivos una ruta sobre la tradición 

milenaria de la trashumancia
Turismo 444.789 850 € Local Andalucía Medios digitales

europapress.es

https://www.europapress.es/esandalucia/jaen/noticia-iruela-

jaen-suma-atractivos-turisticos-ruta-tradicion-milenaria-

trashumancia-20240408142650.html

08/04/2024
La Iruela (Jaén) suma a sus atractivos turísticos una ruta 

sobre la tradición milenaria de la trashumancia
Turismo 9.274.055 11,499 € Nacional Nacional Medios digitales

diariodealmeria.es
https://www.diariodealmeria.es/andalucia/Iruela-atractivos-

tradicion-milenaria-trashumancia_0_1891911873.html
08/04/2024

La Iruela suma a sus atractivos una ruta sobre la tradición 

milenaria de la trashumancia
Turismo 444.862 851 € Regional Andalucía Medios digitales

eldiadecordoba.es
https://www.eldiadecordoba.es/andalucia/Iruela-atractivos-

tradicion-milenaria-trashumancia_0_1891911873.html
08/04/2024

La Iruela suma a sus atractivos una ruta sobre la tradición 

milenaria de la trashumancia
Turismo 372.336 828 € Regional Andalucía Medios digitales

malagahoy.es
https://www.malagahoy.es/andalucia/Iruela-atractivos-

tradicion-milenaria-trashumancia_0_1891911873.html
08/04/2024

La Iruela suma a sus atractivos una ruta sobre la tradición 

milenaria de la trashumancia
Turismo 1.399.714 1,735 € Regional Andalucía Medios digitales

europasur.es
https://www.europasur.es/andalucia/Iruela-atractivos-

tradicion-milenaria-trashumancia_0_1891911873.html
08/04/2024

La Iruela suma a sus atractivos una ruta sobre la tradición 

milenaria de la trashumancia
Turismo 508.737 870 € Regional Andalucía Medios digitales

https://www.noticiasdenavarra.com/navarra/2024/03/14/artajona-pueblo-navarra-opta-capital-turismo-7997382.html
https://www.noticiasdenavarra.com/navarra/2024/03/14/artajona-pueblo-navarra-opta-capital-turismo-7997382.html
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3799472/53-empresas-y-entidades-del-parque-natural-de-las-sierras-de-cazorla-segura-y-las-villas-reciben-el-sello-sicted/
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3799472/53-empresas-y-entidades-del-parque-natural-de-las-sierras-de-cazorla-segura-y-las-villas-reciben-el-sello-sicted/
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3799472/53-empresas-y-entidades-del-parque-natural-de-las-sierras-de-cazorla-segura-y-las-villas-reciben-el-sello-sicted/
https://www.diariodeteruel.es/cultura/un-libro-aborda-los-avatares-del-mayor-coto-de-europa-desde-el-siglo-xiii
https://www.diariodeteruel.es/cultura/un-libro-aborda-los-avatares-del-mayor-coto-de-europa-desde-el-siglo-xiii
https://www.elindependiente.com/tendencias/2024/03/25/cinco-de-los-pueblos-mas-bonitos-de-la-sierra-de-cazorla-que-tienes-que-ver-en-semana-santa/
https://www.elindependiente.com/tendencias/2024/03/25/cinco-de-los-pueblos-mas-bonitos-de-la-sierra-de-cazorla-que-tienes-que-ver-en-semana-santa/
https://www.elindependiente.com/tendencias/2024/03/25/cinco-de-los-pueblos-mas-bonitos-de-la-sierra-de-cazorla-que-tienes-que-ver-en-semana-santa/
https://www.huelvainformacion.es/andalucia/Iruela-atractivos-tradicion-milenaria-trashumancia_0_1891911873.html
https://www.huelvainformacion.es/andalucia/Iruela-atractivos-tradicion-milenaria-trashumancia_0_1891911873.html
https://www.europapress.es/esandalucia/jaen/noticia-iruela-jaen-suma-atractivos-turisticos-ruta-tradicion-milenaria-trashumancia-20240408142650.html
https://www.europapress.es/esandalucia/jaen/noticia-iruela-jaen-suma-atractivos-turisticos-ruta-tradicion-milenaria-trashumancia-20240408142650.html
https://www.europapress.es/esandalucia/jaen/noticia-iruela-jaen-suma-atractivos-turisticos-ruta-tradicion-milenaria-trashumancia-20240408142650.html
https://www.diariodealmeria.es/andalucia/Iruela-atractivos-tradicion-milenaria-trashumancia_0_1891911873.html
https://www.diariodealmeria.es/andalucia/Iruela-atractivos-tradicion-milenaria-trashumancia_0_1891911873.html
https://www.eldiadecordoba.es/andalucia/Iruela-atractivos-tradicion-milenaria-trashumancia_0_1891911873.html
https://www.eldiadecordoba.es/andalucia/Iruela-atractivos-tradicion-milenaria-trashumancia_0_1891911873.html
https://www.malagahoy.es/andalucia/Iruela-atractivos-tradicion-milenaria-trashumancia_0_1891911873.html
https://www.malagahoy.es/andalucia/Iruela-atractivos-tradicion-milenaria-trashumancia_0_1891911873.html
https://www.europasur.es/andalucia/Iruela-atractivos-tradicion-milenaria-trashumancia_0_1891911873.html
https://www.europasur.es/andalucia/Iruela-atractivos-tradicion-milenaria-trashumancia_0_1891911873.html


PLAN COMUNICACIÓN TURISMO CAZORLA - PLAN DE COMUNICACIÓN TURISMO DE CAZORLA  37

 > 1.4.3. Listado de noticias del 1 de enero al 30 de junio de 2024

Publicación Página Fecha Titular Categoría Audiencia Valoración Cobertura Territorio Tipo de medio

granadahoy.com
https://www.granadahoy.com/andalucia/Iruela-atractivos-

tradicion-milenaria-trashumancia_0_1891911873.html
08/04/2024

La Iruela suma a sus atractivos una ruta sobre la tradición 

milenaria de la trashumancia
Turismo 1.037.465 1,286 € Regional Andalucía Medios digitales

diariodejerez.es
https://www.diariodejerez.es/andalucia/Iruela-atractivos-

tradicion-milenaria-trashumancia_0_1891911873.html
08/04/2024

La Iruela suma a sus atractivos una ruta sobre la tradición 

milenaria de la trashumancia
Turismo 575.156 891 € Regional Andalucía Medios digitales

diariodecadiz.es
https://www.diariodecadiz.es/andalucia/Iruela-atractivos-

tradicion-milenaria-trashumancia_0_1891911873.html
08/04/2024

La Iruela suma a sus atractivos una ruta sobre la tradición 

milenaria de la trashumancia
Turismo 1.471.641 1,824 € Regional Andalucía Medios digitales

diariodesevilla.es
https://diariodesevilla.es/andalucia/Iruela-atractivos-tradicion-

milenaria-trashumancia_0_1891911873.html
08/04/2024

La Iruela suma a sus atractivos una ruta sobre la tradición 

milenaria de la trashumancia
Turismo 4.089.417 5,070 € Regional Andalucía Medios digitales

gentedigital.es

http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3810680/turismo--

la-iruela-suma-a-sus-atractivos-una-ruta-sobre-la-tradicion-

milenaria-de-la-trashumancia/

08/04/2024
Turismo.- La Iruela suma a sus atractivos una ruta sobre la 

tradición milenaria de la trashumancia
Turismo 11.698 467 € Regional

Comunidad 

de Madrid
Medios digitales

Ideal JA015 09/04/2024
Nueva ruta turística en La Iruela para  mostrar los secretos 

de la trashumancia
Turismo 143.000 2,321 € Regional Andalucía Prensa impresa

Europa Press 16/05/2024
ANDALUCÍA.-Jaén.- Turismo.- Cazorla aprueba su nuevo Plan 

Municipal de Calidad Turística
Institucional 0 0 € Nacional Nacional Agencias

huelvainformacion.es
https://www.huelvainformacion.es/andalucia/Cazorla-Plan-

Municipal-Calidad-Turistica_0_1903311588.html
16/05/2024 Cazorla aprueba su nuevo Plan Municipal de Calidad Turística Institucional 432.491 847 € Local Andalucía Medios digitales

europapress.es

https://www.europapress.es/andalucia/noticia-

cazorla-jaen-aprueba-nuevo-plan-municipal-calidad-

turistica-20240516185819.html

16/05/2024
Cazorla (Jaén) aprueba su nuevo Plan Municipal de Calidad 

Turística
Institucional 7.824.120 9,701 € Nacional Nacional Medios digitales

lavanguardia.com

https://www.lavanguardia.com/local/

sevilla/20240516/9650465/turismo-cazorla-aprueba-nuevo-

plan-municipal-calidad-turistica-agenciaslv20240516.html

16/05/2024
Turismo.- Cazorla aprueba su nuevo Plan Municipal de 

Calidad Turística
Institucional 28.784.332 35,692 € Nacional Nacional Medios digitales

diariodealmeria.es
https://www.diariodealmeria.es/andalucia/Cazorla-Plan-

Municipal-Calidad-Turistica_0_1903311588.html
16/05/2024 Cazorla aprueba su nuevo Plan Municipal de Calidad Turística Institucional 438.306 848 € Regional Andalucía Medios digitales

eldiadecordoba.es
https://www.eldiadecordoba.es/andalucia/Cazorla-Plan-

Municipal-Calidad-Turistica_0_1903311588.html
16/05/2024 Cazorla aprueba su nuevo Plan Municipal de Calidad Turística Institucional 327.463 814 € Regional Andalucía Medios digitales

malagahoy.es
https://www.malagahoy.es/andalucia/Cazorla-Plan-Municipal-

Calidad-Turistica_0_1903311588.html
16/05/2024 Cazorla aprueba su nuevo Plan Municipal de Calidad Turística Institucional 1.180.038 1,463 € Regional Andalucía Medios digitales

https://www.granadahoy.com/andalucia/Iruela-atractivos-tradicion-milenaria-trashumancia_0_1891911873.html
https://www.granadahoy.com/andalucia/Iruela-atractivos-tradicion-milenaria-trashumancia_0_1891911873.html
https://www.diariodejerez.es/andalucia/Iruela-atractivos-tradicion-milenaria-trashumancia_0_1891911873.html
https://www.diariodejerez.es/andalucia/Iruela-atractivos-tradicion-milenaria-trashumancia_0_1891911873.html
https://www.diariodecadiz.es/andalucia/Iruela-atractivos-tradicion-milenaria-trashumancia_0_1891911873.html
https://www.diariodecadiz.es/andalucia/Iruela-atractivos-tradicion-milenaria-trashumancia_0_1891911873.html
https://diariodesevilla.es/andalucia/Iruela-atractivos-tradicion-milenaria-trashumancia_0_1891911873.html
https://diariodesevilla.es/andalucia/Iruela-atractivos-tradicion-milenaria-trashumancia_0_1891911873.html
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3810680/turismo--la-iruela-suma-a-sus-atractivos-una-ruta-sobre-la-tradicion-milenaria-de-la-trashumancia/
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3810680/turismo--la-iruela-suma-a-sus-atractivos-una-ruta-sobre-la-tradicion-milenaria-de-la-trashumancia/
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3810680/turismo--la-iruela-suma-a-sus-atractivos-una-ruta-sobre-la-tradicion-milenaria-de-la-trashumancia/
https://www.huelvainformacion.es/andalucia/Cazorla-Plan-Municipal-Calidad-Turistica_0_1903311588.html
https://www.huelvainformacion.es/andalucia/Cazorla-Plan-Municipal-Calidad-Turistica_0_1903311588.html
https://www.europapress.es/andalucia/noticia-cazorla-jaen-aprueba-nuevo-plan-municipal-calidad-turistica-20240516185819.html
https://www.europapress.es/andalucia/noticia-cazorla-jaen-aprueba-nuevo-plan-municipal-calidad-turistica-20240516185819.html
https://www.europapress.es/andalucia/noticia-cazorla-jaen-aprueba-nuevo-plan-municipal-calidad-turistica-20240516185819.html
https://www.lavanguardia.com/local/sevilla/20240516/9650465/turismo-cazorla-aprueba-nuevo-plan-municipal-calidad-turistica-agenciaslv20240516.html
https://www.lavanguardia.com/local/sevilla/20240516/9650465/turismo-cazorla-aprueba-nuevo-plan-municipal-calidad-turistica-agenciaslv20240516.html
https://www.lavanguardia.com/local/sevilla/20240516/9650465/turismo-cazorla-aprueba-nuevo-plan-municipal-calidad-turistica-agenciaslv20240516.html
https://www.diariodealmeria.es/andalucia/Cazorla-Plan-Municipal-Calidad-Turistica_0_1903311588.html
https://www.diariodealmeria.es/andalucia/Cazorla-Plan-Municipal-Calidad-Turistica_0_1903311588.html
https://www.eldiadecordoba.es/andalucia/Cazorla-Plan-Municipal-Calidad-Turistica_0_1903311588.html
https://www.eldiadecordoba.es/andalucia/Cazorla-Plan-Municipal-Calidad-Turistica_0_1903311588.html
https://www.malagahoy.es/andalucia/Cazorla-Plan-Municipal-Calidad-Turistica_0_1903311588.html
https://www.malagahoy.es/andalucia/Cazorla-Plan-Municipal-Calidad-Turistica_0_1903311588.html
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europasur.es
https://www.europasur.es/andalucia/Cazorla-Plan-Municipal-

Calidad-Turistica_0_1903311588.html
16/05/2024 Cazorla aprueba su nuevo Plan Municipal de Calidad Turística Institucional 637.191 911 € Regional Andalucía Medios digitales

granadahoy.com
https://www.granadahoy.com/andalucia/Cazorla-Plan-

Municipal-Calidad-Turistica_0_1903311588.html
16/05/2024 Cazorla aprueba su nuevo Plan Municipal de Calidad Turística Institucional 1.263.481 1,566 € Regional Andalucía Medios digitales

diariodejerez.es
https://www.diariodejerez.es/andalucia/Cazorla-Plan-

Municipal-Calidad-Turistica_0_1903311588.html
16/05/2024 Cazorla aprueba su nuevo Plan Municipal de Calidad Turística Institucional 489.943 865 € Regional Andalucía Medios digitales

diariodecadiz.es
https://www.diariodecadiz.es/andalucia/Cazorla-Plan-

Municipal-Calidad-Turistica_0_1903311588.html
16/05/2024 Cazorla aprueba su nuevo Plan Municipal de Calidad Turística Institucional 1.912.550 2,371 € Regional Andalucía Medios digitales

diariodesevilla.es
https://www.diariodesevilla.es/andalucia/Cazorla-Plan-

Municipal-Calidad-Turistica_0_1903311588.html
16/05/2024 Cazorla aprueba su nuevo Plan Municipal de Calidad Turística Institucional 4.581.927 5,681 € Regional Andalucía Medios digitales

gentedigital.es
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3839022/turismo--

cazorla-aprueba-su-nuevo-plan-municipal-de-calidad-turistica/
16/05/2024

Turismo.- Cazorla aprueba su nuevo Plan Municipal de 

Calidad Turística
Institucional 14.050 474 € Regional

Comunidad 

de Madrid
Medios digitales

Ideal JA015 19/05/2024
El nuevo Plan de Calidad  Turística de Cazorla  asegura su 

liderazgo  como destino turístico
Institucional 143.000 1,460 € Regional Andalucía Prensa impresa

lavanguardia.com

https://www.lavanguardia.com/vida/20240523/9670415/

docena-establecimientos-lucharan-final-concurso-

gastronomico-trucha-agenciaslv20240523.html

23/05/2024
Una docena de establecimientos lucharán en la final del 

Concurso Gastronómico de la Trucha
Gastronomía 28.784.332 35,692 € Nacional Nacional Medios digitales

diariodeleon.es

https://www.diariodeleon.es/leon/240523/1542890/tres-

restaurantes-leoneses-lucharan-final-concurso-gastronomico-

trucha.html

23/05/2024
Los tres restaurantes leoneses que lucharán en la final del 

Concurso Gastronómico de la Trucha
Gastronomía 831.364 971 € Regional

Castilla y 

León
Medios digitales

Europa Press 28/05/2024

ANDALUCÍA.-Jaén.- MásJaén.- Turismo.- La provincia 

muestra su oferta turística en el 18º Salón Aragonés del 

Turismo

Institucional 0 0 € Nacional Nacional Agencias

lavanguardia.com

https://www.lavanguardia.com/local/

sevilla/20240528/9682873/masjaen-turismo-provincia-

muestra-oferta-turistica-18o-salon-aragones-turismo-

agenciaslv20240528.html

28/05/2024
MásJaén.- Turismo.- La provincia muestra su oferta turística 

en el 18º Salón Aragonés del Turismo
Institucional 28.784.332 35,692 € Nacional Nacional Medios digitales
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https://www.europasur.es/andalucia/Cazorla-Plan-Municipal-Calidad-Turistica_0_1903311588.html
https://www.europasur.es/andalucia/Cazorla-Plan-Municipal-Calidad-Turistica_0_1903311588.html
https://www.granadahoy.com/andalucia/Cazorla-Plan-Municipal-Calidad-Turistica_0_1903311588.html
https://www.granadahoy.com/andalucia/Cazorla-Plan-Municipal-Calidad-Turistica_0_1903311588.html
https://www.diariodejerez.es/andalucia/Cazorla-Plan-Municipal-Calidad-Turistica_0_1903311588.html
https://www.diariodejerez.es/andalucia/Cazorla-Plan-Municipal-Calidad-Turistica_0_1903311588.html
https://www.diariodecadiz.es/andalucia/Cazorla-Plan-Municipal-Calidad-Turistica_0_1903311588.html
https://www.diariodecadiz.es/andalucia/Cazorla-Plan-Municipal-Calidad-Turistica_0_1903311588.html
https://www.diariodesevilla.es/andalucia/Cazorla-Plan-Municipal-Calidad-Turistica_0_1903311588.html
https://www.diariodesevilla.es/andalucia/Cazorla-Plan-Municipal-Calidad-Turistica_0_1903311588.html
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3839022/turismo--cazorla-aprueba-su-nuevo-plan-municipal-de-calidad-turistica/
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3839022/turismo--cazorla-aprueba-su-nuevo-plan-municipal-de-calidad-turistica/
https://www.lavanguardia.com/vida/20240523/9670415/docena-establecimientos-lucharan-final-concurso-gastronomico-trucha-agenciaslv20240523.html
https://www.lavanguardia.com/vida/20240523/9670415/docena-establecimientos-lucharan-final-concurso-gastronomico-trucha-agenciaslv20240523.html
https://www.lavanguardia.com/vida/20240523/9670415/docena-establecimientos-lucharan-final-concurso-gastronomico-trucha-agenciaslv20240523.html
https://www.diariodeleon.es/leon/240523/1542890/tres-restaurantes-leoneses-lucharan-final-concurso-gastronomico-trucha.html
https://www.diariodeleon.es/leon/240523/1542890/tres-restaurantes-leoneses-lucharan-final-concurso-gastronomico-trucha.html
https://www.diariodeleon.es/leon/240523/1542890/tres-restaurantes-leoneses-lucharan-final-concurso-gastronomico-trucha.html
https://www.lavanguardia.com/local/sevilla/20240528/9682873/masjaen-turismo-provincia-muestra-oferta-turistica-18o-salon-aragones-turismo-agenciaslv20240528.html
https://www.lavanguardia.com/local/sevilla/20240528/9682873/masjaen-turismo-provincia-muestra-oferta-turistica-18o-salon-aragones-turismo-agenciaslv20240528.html
https://www.lavanguardia.com/local/sevilla/20240528/9682873/masjaen-turismo-provincia-muestra-oferta-turistica-18o-salon-aragones-turismo-agenciaslv20240528.html
https://www.lavanguardia.com/local/sevilla/20240528/9682873/masjaen-turismo-provincia-muestra-oferta-turistica-18o-salon-aragones-turismo-agenciaslv20240528.html
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gentedigital.es

http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3846886/masjaen-

-turismo--la-provincia-muestra-su-oferta-turistica-en-el-18o-

salon-aragones-del-turismo/

28/05/2024
MásJaén.- Turismo.- La provincia muestra su oferta turística 

en el 18º Salón Aragonés del Turismo
Institucional 14.050 474 € Regional

Comunidad 

de Madrid
Medios digitales

Ideal JA011 29/05/2024
La provincia  muestra su oferta  turística en el 18º  Salón 

Aragonés  del Turismo
Institucional 143.000 615 € Regional Andalucía Prensa impresa

rtve.es
https://www.rtve.es/play/audios/en-clave-turismo/clave-

turismo-gourmet-verano-pilar-carrizosa/16126056/
30/05/2024 Tendencias gourmet del verano 2024 con Pilar Carrizosa Gastronomía 12.503.045 15,503 € Nacional Nacional Medios digitales

Ideal JA032 01/06/2024
La IX Ultra Trail Bosques del  Sur se consolida como evento  

de montaña de referencia
Eventos 143.000 1,104 € Regional Andalucía Prensa impresa

lavanguardia.com

https://www.lavanguardia.com/vida/20240602/9698160/

docena-restaurantes-disputan-manana-final-concurso-

gastronomico-trucha-agenciaslv20240602.html

02/06/2024
Una docena de restaurantes disputan mañana la final del 

Concurso Gastronómico de la Trucha
Gastronomía 28.784.332 35,692 € Nacional Nacional Medios digitales

larazon.es

https://www.larazon.es/castilla-y-leon/asi-mejor-plato-

elaborado-trucha-espana_20240603665e1666e73ed60001

4e2244.html

03/06/2024 Así es el mejor plato elaborado con trucha de España Gastronomía 15.075.482 18,693 € Nacional Nacional Medios digitales

diariodeleon.es
https://www.diariodeleon.es/sociedad/240603/1549108/trece-

restaurantes-disputan-hoy-leon-concurso-trucha.html
03/06/2024

Trece restaurantes disputan hoy en León el Concurso de la 

Trucha
Gastronomía 831.364 971 € Regional

Castilla y 

León
Medios digitales

Diario de León DL032 03/06/2024
Trece restaurantes disputan hoy  en León el Concurso de la 

Trucha
Gastronomía 90.000 379 € Regional

Castilla y 

León
Prensa impresa

Ideal JA010 04/06/2024
Cazorla recibe a 4.000 turistas   con la Ultra Trail ‘Bosques 

del Sur’
Eventos 143.000 1,982 € Regional Andalucía Prensa impresa

diariodealmeria.es
https://www.diariodealmeria.es/andalucia/pueblos-bonitos-

provincia-Andalucia-Espana_0_1909310075.html
05/06/2024

Este mapa erige los pueblos más bonitos de cada provincia 

de Andalucía y el resto de España
Turismo 438.306 848 € Regional Andalucía Medios digitales

eldiadecordoba.es
https://www.eldiadecordoba.es/andalucia/pueblos-bonitos-

provincia-Andalucia-Espana_0_1909310075.html
05/06/2024

Este mapa erige los pueblos más bonitos de cada provincia 

de Andalucía y el resto de España
Turismo 327.463 814 € Regional Andalucía Medios digitales

europasur.es
https://www.europasur.es/andalucia/pueblos-bonitos-

provincia-Andalucia-Espana_0_1909310075.html
05/06/2024

Este mapa erige los pueblos más bonitos de cada provincia 

de Andalucía y el resto de España
Turismo 637.191 911 € Regional Andalucía Medios digitales

diariodejerez.es
https://www.diariodejerez.es/andalucia/pueblos-bonitos-

provincia-Andalucia-Espana_0_1909310075.html
05/06/2024

Este mapa erige los pueblos más bonitos de cada provincia 

de Andalucía y el resto de España
Turismo 489.943 865 € Regional Andalucía Medios digitales

http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3846886/masjaen--turismo--la-provincia-muestra-su-oferta-turistica-en-el-18o-salon-aragones-del-turismo/
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3846886/masjaen--turismo--la-provincia-muestra-su-oferta-turistica-en-el-18o-salon-aragones-del-turismo/
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3846886/masjaen--turismo--la-provincia-muestra-su-oferta-turistica-en-el-18o-salon-aragones-del-turismo/
https://www.rtve.es/play/audios/en-clave-turismo/clave-turismo-gourmet-verano-pilar-carrizosa/16126056/
https://www.rtve.es/play/audios/en-clave-turismo/clave-turismo-gourmet-verano-pilar-carrizosa/16126056/
https://www.lavanguardia.com/vida/20240602/9698160/docena-restaurantes-disputan-manana-final-concurso-gastronomico-trucha-agenciaslv20240602.html
https://www.lavanguardia.com/vida/20240602/9698160/docena-restaurantes-disputan-manana-final-concurso-gastronomico-trucha-agenciaslv20240602.html
https://www.lavanguardia.com/vida/20240602/9698160/docena-restaurantes-disputan-manana-final-concurso-gastronomico-trucha-agenciaslv20240602.html
https://www.larazon.es/castilla-y-leon/asi-mejor-plato-elaborado-trucha-espana_20240603665e1666e73ed600014e2244.html
https://www.larazon.es/castilla-y-leon/asi-mejor-plato-elaborado-trucha-espana_20240603665e1666e73ed600014e2244.html
https://www.larazon.es/castilla-y-leon/asi-mejor-plato-elaborado-trucha-espana_20240603665e1666e73ed600014e2244.html
https://www.diariodeleon.es/sociedad/240603/1549108/trece-restaurantes-disputan-hoy-leon-concurso-trucha.html
https://www.diariodeleon.es/sociedad/240603/1549108/trece-restaurantes-disputan-hoy-leon-concurso-trucha.html
https://www.diariodealmeria.es/andalucia/pueblos-bonitos-provincia-Andalucia-Espana_0_1909310075.html
https://www.diariodealmeria.es/andalucia/pueblos-bonitos-provincia-Andalucia-Espana_0_1909310075.html
https://www.eldiadecordoba.es/andalucia/pueblos-bonitos-provincia-Andalucia-Espana_0_1909310075.html
https://www.eldiadecordoba.es/andalucia/pueblos-bonitos-provincia-Andalucia-Espana_0_1909310075.html
https://www.europasur.es/andalucia/pueblos-bonitos-provincia-Andalucia-Espana_0_1909310075.html
https://www.europasur.es/andalucia/pueblos-bonitos-provincia-Andalucia-Espana_0_1909310075.html
https://www.diariodejerez.es/andalucia/pueblos-bonitos-provincia-Andalucia-Espana_0_1909310075.html
https://www.diariodejerez.es/andalucia/pueblos-bonitos-provincia-Andalucia-Espana_0_1909310075.html
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diariodesevilla.es
https://www.diariodesevilla.es/andalucia/pueblos-bonitos-

provincia-Andalucia-Espana_0_1909310075.html
05/06/2024

Este mapa erige los pueblos más bonitos de cada provincia 

de Andalucía y el resto de España
Turismo 4.581.927 5,681 € Regional Andalucía Medios digitales

infolibre.es
https://www.infolibre.es/opinion/plaza-publica/turismo-lento-

slow-food_129_1817689.html
15/06/2024 Turismo lento y ‘Slow Food’ Turismo 1.101.418 1,365 € Nacional Nacional Medios digitales

okdiario.com
https://okdiario.com/viajes/pueblo-blanco-andalucia-que-

alberga-joya-interior-esta-plena-sierra-13008552
19/06/2024

El pueblo blanco de Andalucía que alberga una joya en su 

interior: está en plena sierra
Turismo 15.215.916 18,867 € Nacional Nacional Medios digitales

okdiario.com
https://okdiario.com/viajes/pueblo-andalucia-que-alberga-

joya-interior-esta-plena-sierra-13008552
21/06/2024

El pueblo de Andalucía que alberga una joya en su interior y 

está en plena sierra
Turismo 15.215.916 18,867 € Nacional Nacional Medios digitales

Europa Press 26/06/2024

ANDALUCÍA.-Jaén.- El XXVIII BluesCazorla programa 26 

conciertos del 4 al 6 de julio y espera recibir a unas 25.000 

personas

Eventos 0 0 € Nacional Nacional Agencias

Europa Press 26/06/2024

ANDALUCÍA.-Jaén.- El XXVIII BluesCazorla programa 26 

conciertos del 4 al 6 de julio y espera recibir a unas 25.000 

personas

Eventos 0 0 € Nacional Nacional Agencias

europapress.es

https://www.europapress.es/esandalucia/jaen/noticia-xxviii-

bluescazorla-programa-26-conciertos-julio-espera-recibir-

25000-personas-20240626181800.html

26/06/2024
El XXVIII BluesCazorla programa 26 conciertos del 4 al 6 de 

julio y espera recibir a unas 25.000 personas
Eventos 7.824.120 9,701 € Nacional Nacional Medios digitales

lavanguardia.com

https://www.lavanguardia.com/vida/20240626/9762470/

blues-cazorla-celebra-30-aniversario-26-artistas-nacionales-e-

internacionales-agenciaslv20240626.html

26/06/2024
‘Blues Cazorla’ celebra su 30 aniversario con 26 artistas 

nacionales e internacionales
Eventos 28.784.332 35,692 € Nacional Nacional Medios digitales

lavanguardia.com

https://www.lavanguardia.com/local/

sevilla/20240626/9762301/xxviii-bluescazorla-programa-

26-conciertos-4-6-julio-espera-recibir-25-000-personas-

agenciaslv20240626.html

26/06/2024
El XXVIII BluesCazorla programa 26 conciertos del 4 al 6 de 

julio y espera recibir a unas 25.000 personas
Eventos 28.784.332 35,692 € Nacional Nacional Medios digitales

www.jaenhoy.es
https://www.jaenhoy.es/ocio/son-cinco-platos-tipicos-

cazorla_0_2000626641.html
26/06/2024

Estos son los cinco platos más típicos de Cazorla que tienes 

que probar en tu próxima visita a la sierra
Gastronomía 500 24 € Regional Andalucía Medios digitales

gentedigital.es

http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3866816/el-xxviii-

bluescazorla-programa-26-conciertos-del-4-al-6-de-julio-y-

espera-recibir-a-unas-25000-personas/

26/06/2024
El XXVIII BluesCazorla programa 26 conciertos del 4 al 6 de 

julio y espera recibir a unas 25.000 personas
Eventos 14.050 474 € Regional

Comunidad 

de Madrid
Medios digitales

https://www.diariodesevilla.es/andalucia/pueblos-bonitos-provincia-Andalucia-Espana_0_1909310075.html
https://www.diariodesevilla.es/andalucia/pueblos-bonitos-provincia-Andalucia-Espana_0_1909310075.html
https://www.infolibre.es/opinion/plaza-publica/turismo-lento-slow-food_129_1817689.html
https://www.infolibre.es/opinion/plaza-publica/turismo-lento-slow-food_129_1817689.html
https://okdiario.com/viajes/pueblo-blanco-andalucia-que-alberga-joya-interior-esta-plena-sierra-13008552
https://okdiario.com/viajes/pueblo-blanco-andalucia-que-alberga-joya-interior-esta-plena-sierra-13008552
https://okdiario.com/viajes/pueblo-andalucia-que-alberga-joya-interior-esta-plena-sierra-13008552
https://okdiario.com/viajes/pueblo-andalucia-que-alberga-joya-interior-esta-plena-sierra-13008552
https://www.europapress.es/esandalucia/jaen/noticia-xxviii-bluescazorla-programa-26-conciertos-julio-espera-recibir-25000-personas-20240626181800.html
https://www.europapress.es/esandalucia/jaen/noticia-xxviii-bluescazorla-programa-26-conciertos-julio-espera-recibir-25000-personas-20240626181800.html
https://www.europapress.es/esandalucia/jaen/noticia-xxviii-bluescazorla-programa-26-conciertos-julio-espera-recibir-25000-personas-20240626181800.html
https://www.lavanguardia.com/vida/20240626/9762470/blues-cazorla-celebra-30-aniversario-26-artistas-nacionales-e-internacionales-agenciaslv20240626.html
https://www.lavanguardia.com/vida/20240626/9762470/blues-cazorla-celebra-30-aniversario-26-artistas-nacionales-e-internacionales-agenciaslv20240626.html
https://www.lavanguardia.com/vida/20240626/9762470/blues-cazorla-celebra-30-aniversario-26-artistas-nacionales-e-internacionales-agenciaslv20240626.html
https://www.lavanguardia.com/local/sevilla/20240626/9762301/xxviii-bluescazorla-programa-26-conciertos-4-6-julio-espera-recibir-25-000-personas-agenciaslv20240626.html
https://www.lavanguardia.com/local/sevilla/20240626/9762301/xxviii-bluescazorla-programa-26-conciertos-4-6-julio-espera-recibir-25-000-personas-agenciaslv20240626.html
https://www.lavanguardia.com/local/sevilla/20240626/9762301/xxviii-bluescazorla-programa-26-conciertos-4-6-julio-espera-recibir-25-000-personas-agenciaslv20240626.html
https://www.lavanguardia.com/local/sevilla/20240626/9762301/xxviii-bluescazorla-programa-26-conciertos-4-6-julio-espera-recibir-25-000-personas-agenciaslv20240626.html
https://www.jaenhoy.es/ocio/son-cinco-platos-tipicos-cazorla_0_2000626641.html
https://www.jaenhoy.es/ocio/son-cinco-platos-tipicos-cazorla_0_2000626641.html
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3866816/el-xxviii-bluescazorla-programa-26-conciertos-del-4-al-6-de-julio-y-espera-recibir-a-unas-25000-personas/
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3866816/el-xxviii-bluescazorla-programa-26-conciertos-del-4-al-6-de-julio-y-espera-recibir-a-unas-25000-personas/
http://www.gentedigital.es/jaen/noticia/3866816/el-xxviii-bluescazorla-programa-26-conciertos-del-4-al-6-de-julio-y-espera-recibir-a-unas-25000-personas/
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wildcat.

elmercuriodigital.net

https://wildcat.elmercuriodigital.net/2024/06/bluescazorla-

volvera-llenarse-de-musica.html
28/06/2024 Bluescazorla: Del 4 al 6 de julio Eventos 500 24 € Nacional Nacional Medios digitales

Europa Press 30/06/2024

ANDALUCÍA.-Jaén.-MásJaén.- Diputación impulsa una guía 

interactiva de recursos gastroturísticos de Cazorla, Segura 

y Las Villas

Institucional 0 0 € Nacional Nacional Agencias

HoraJaén

https://www.horajaen.com/2024/06/30/diputacion-impulsa-

una-guia-interactiva-de-recursos-gastroturisticos-de-cazorla-

segura-y-las-villas/

30/06/2024
Diputación impulsa una guía interactiva de recursos 

gastroturísticos de Cazorla, Segura y Las Villas | Hora Jaén
Institucional 166.269 763 € Internacional Internacional Medios digitales

noticiasde.es

https://www.noticiasde.es/andalucia/jaen/masjaen-

diputacion-impulsa-una-guia-interactiva-de-recursos-

gastroturisticos-de-cazorla-segura-y-las-villas/

30/06/2024

MásJaén.- Diputación impulsa una guía interactiva de 

recursos gastroturísticos de Cazorla, Segura y Las Villas | 
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MásJaén.- Diputación impulsa una guía interactiva de 
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Diario Jaén

https://www.diariojaen.es/provincia/nueva-guia-digital-de-

recursos-gastroturisticos-de-cazorla-segura-y-las-villas-

BB10004500

30/06/2024
Nueva Guía Digital de Recursos Gastroturísticos de Cazorla, 

Segura y Las Villas
Institucional 326.967 814 € Regional Andalucía Medios digitales
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2.  
ESTRATEGIA DE MARKETING Y 

COMUNICACIÓN



2.1.  
Públicos, objetivos y mensajes
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 > 2.2.1. Introducción

Una vez analizada la situación de partida en 
el ámbito del Marketing y la Comunicación de 
Turismo de Cazorla, se han definido los aspectos 
esenciales para desarrollar la estrategia para el 
año 2025: públicos, objetivos y mensajes. Sólo 
concretando y conociendo bien desde dónde 
partimos, hacia dónde y a quién nos dirigimos, 
podremos lograr mejorar los resultados y 
aunentar el número de visitantes anuales al 
municipio.
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 > 2.2.2. Público objetivo

Visitante nacional

Familias: Aquellas que apuestan por realizar 
actividades de ocio al aire libre y que, a la vez, 
buscan destinos que ofrezcan seguridad, 
comodidad y entretenimiento para todas las 
edades.

Parejas: Alejadas de la sobreestimulación 
de las ciudades, apuestan por escapadas de 
relax, experiencias románticas, tranquilidad 
y paisajes naturales. Valoran la gastronomía 
local, alojamientos especiales y con encanto, y 
actividades relajantes.

Amantes de la naturaleza y el ecoturismo: 
Personas que buscan conectar con la 
naturaleza. Se trata de un perfil más 
interesado en el turismo sostenible, con 
actividades como rutas de senderismo, 
observación de aves y otras propuestas al aire 
libre.

Deportistas y turismo de aventura: Aficionados 
a deportes como el senderismo, ciclismo de 
montaña, escalada, barranquismo, entre otros. 
Buscan destinos que ofrezcan desafíos físicos 
y escenarios naturales impresionantes.

Visitante internacional

Turistas procedentes de países europeos 
cercanos: Interesados en la cultura, la historia, 
el patrimonio natural y el buen clima de este 
país. Valoran la singularidad del destino.

Amantes del ecoturismo y el turismo de 
aventura: Además de buscar experiencias 
similares al turista nacional, también se 
interesan por conocer nuevos destinos, fiestas 
y costumbres diferentes a los de sus países de 
origen.
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 > 2.2.2. Público objetivo

Visitante especializado:

Fotógrafos de naturaleza: Ya sea profesional 
o amateur, este perfil acude para tomar 
instantáneas de los paisajes, fauna y flora 
únicos de Cazorla. Buscan escenarios 
fotogénicos y oportunidades para capturar 
imágenes exclusivas de la naturaleza.

Turismo de bienestar: Personas interesadas 
en escapadas para desconectar y relajarse. 
Les interesan actividades relacionadas con el 
bienestar físico y emocional: baños termales, 
masajes, meditación, yoga, etc.

Turismo cultural e histórico: Es un público más 
interesado en la historia, arquitectura y tradiciones 
locales, que buscan visitar monumentos históricos, 
además de disfrutar de festejos populares locales. 

Empresas y organizaciones:

Agencias de viajes y operadores turísticos: 
Interesados en ofrecer destinos y paquetes 
turísticos relacionados con la naturaleza a sus 
clientes.

Agencias de eventos: Buscan lugares 
especiales y únicos para realizar eventos 
corporativos y otras actividades empresariales 
en un entorno natural y tranquilo.

Público local y regional:

Comunidad local: Las personas residentes, 
además de ser destinatarias de todas las 
actividades, pueden convertirse en grandes 
embajadoras del destino. 

Visitantes de los alrededores: Personas de 
municipios y provincias cercanas que buscan 
escapadas y experiencias de fin de semana o 
para periodos breves.
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 > 2.2.3. Objetivos

1. Incrementar la visibilidad y el reconocimiento 
del destino, posicionando a Cazorla como un 
destino turístico destacado tanto a nivel 
nacional como internacional.

2. Promover una oferta turística diversa con el 
fin de atraer a los distintos públicos objetivo, 
incluyendo familias, parejas, deportistas, 
amantes de la naturaleza, y turistas 
internacionales.

3. Fomentar el turismo sostenible a través de 
la difusión de las actividades más sostenibles, 
aquellas que promueven el respeto y cuidado 
de la naturaleza, minimizan el impacto 
medioambiental y benefician a la comunidad 
local.

4. Mejorar la experiencia del visitante, con el fin 
de fidelizarlo y que repita y recomiende la visita 
a otras personas

5. Aumentar la estancia media y, por tanto, 
el gasto por cada visitante, contribuyendo a 
que permanezcan más días en el destino para 
conocer y disfrutar de todo lo que ofrece.

6. Atraer a un mayor número de visitantes, 
tanto nacionales como internacionales, 
atendiendo a los diferentes perfiles definidos.

7. Impulsar la marca Cazorla Naturalmanía y 
consolidarla como la representación de un 
destino atractivo de naturaleza, cultura y 
bienestar.

8. Implicar a los principales actores y entidades 
interesadas, como son el Ayuntamiento, las 
empresas turísticas locales, los comercios y el 
propio público local.
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 > 2.2.4. Mensajes principales y secundarios

Mensajes principales:
Cazorla, declarado Reserva de la Biosfera por la 
UNESCO desde 1983, supone el mayor espacio 
protegido de España y el segundo de Europa. 

Debido a su relevancia ecológica, el Parque 
Natural es uno de los espacios naturales más 
visitados de todo el país, con más de 40.000 
visitantes al año.

Su gran oferta cultural, histórica, de naturaleza 
y de aventura la convierten en un destino ideal 
para personas que buscan desconectar, ya 
sea en pareja, familia o con amigos, para una 
escapada de bienestar de fin de semana o 
puente.

Mensajes secundarios:
Cazorla ofrece una gran diversidad de flora y 
fauna, incluyendo especies únicas y en peligro 
de extinción.

El Parque Natural de Cazorla cuenta con rutas 
de senderismo y actividades al aire libre para 
todos los niveles y edades, con variedad de 
opciones accesibles para cualquier persona.

Cazorla es un destino que combina la 
tranquilidad de la naturaleza con la riqueza 
cultural e histórica del municipio.

Alojarse en Cazorla permite disfrutar de 
apartamentos y casas rurales con encanto 
u hoteles con servicios de spa, opciones 
perfectas para una escapada de bienestar.

El Parque Natural de Cazorla es un referente 
para el turismo de aventura, con actividades 
como escalada, barranquismo y ciclismo de 
montaña.

Cazorla acoge eventos culturales y festivales 
tradicionales que permiten a los visitantes 
conoces y disfrutar de las costumbres locales.

Los cielos limpios y despejados de Cazorla 
la convierten en un enclave ideal para 
observación de estrellas.



2.2.  
Comunicación interna
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2.2. Comunicación interna

Para alcanzar los mejores resultados en la 
promoción de Turismo de Cazorla, es fundamental 
que la comunicación interna esté protocolizada y 
coordinada. 

Por un lado, los distintos grupos de trabajo y 
áreas involucrados en la actividad y difusión 
deben estar conectadas para que cualquier hito o 
hecho noticiable sea transmitido a los diferentes 
públicos objetivos a través de los distintos 
canales existentes. Para ello, es necesario 

establecer unos flujos de trabajo que garanticen 
que la información entre los distintos niveles 
jerárquicos. 

Por otro lado, deben existir unos procedimientos 
de trabajo par abordar cada iniciativa, de forma 
que se gestione siempre en base al protocolo 
establecido y siguiendo las directrices marcadas. 
Sólo así será posible medir y comparar resultados 
para tomar futuras decisiones que ayuden a 
optimizar la estrategia.
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 > 2.2.1. Grupo de trabajo

Nivel 1: Gabinete Alcaldía

 » Persona del Gabinete responsable de 
transmitir las necesidades e intereses 
relacionados con el Turismo en lo que 
respecta a comunicación y marketing.

Nivel 2: Concejalía de Cultura, Turismo, Ocio y 
Tiempo Libre y Hacienda y Patrimonio

 » Concelaja y personas que vayan a 
estar implicadas en la estrategia de 
comunicación y marketing.

Nivel 3: Técnicos de comunicación

 » Persona o equipo que vaya a ejecutar y 
medir la estrategia.
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 > 2.2.2. Canales de comunicación interna

Para la interacción 
entre los diferentes 
niveles jerárquicos se 
definirán una serie de 
canales:

1.	Reunión mensual: Deben estar presentes 
el Gabinete de la Alcaldía y la Concejalía. La 
función de este canal es informar de todas 
las iniciativas previstas durante el próximo 
mes y destacar desde el nivel 1 el grado de 
importancia de cada hito con el fin de que 
esfuerzo de comunicación sea acorde. Esta 
reunión debe servir para que la Concejalía 
defina los principales objetivos y acciones del 
mes, que deberá trasladar al nivel 3. 

2.	Correo electrónico: Debe ser la vía oficial 
para compartir documentos y archivos de 
relevancia, y agendar reuniones. Será el 
principal canal para compartir documentos 
entre los diferentes niveles, pero sobre todo 
entre el nivel 1 y 2, y entre el nivel 2 y el 3. 

3.	Grupo de Whatsapp: En este grupo deben 
participar los niveles 2 y 3. Se trata de un 
grupo para gestionar el día a día y poder tomar 
decisiones ágiles que no se demoren en el 
tiempo.
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 > 2.2.3. Flujos de comunicación y responsabilidades

1

 » Se recomienda que la Alcaldía intervenga 
principalmente en la identificación de los 
objetivos de la corporación en materia 
de turismo, comunicando en la reunión 
mensual los hitos previstos para el mes, 
los puntos en los que hacer fuerza y 
todos aquellos detalles que puedan tener 
relevancia en el desarrollo del Plan de 
Marketing y Comunicación. También debe 
tener reportes periódicos generales sobre 
los resultados que se van obteniendo, que 
serán entregados por la Concejalía.

2

 » La Concejalía será la responsable de 
coordinar, supervisar y dar las directrices 
para ejecutar la estrategia. Será el área 
responsable de designar al equipo de 
técnicos encargados de llevarlo a cabo y 
de definir las tareas de cada uno, así como 
los procedimientos para llevar a cabo cada 
acción. En este sentido, se recomienda que 
organice, además de la reunión mensual 
de todos los niveles jerárquicos, reuniones 
semanales para revisar las acciones y 
tareas de cada semana y especificar cómo 
deben llevarse a cabo.

 » Además, deberá transmitir los objetivos y 
mensajes de la Alcaldía al grupo de técnicos. 
Otra función serála de analizar los informes 
periódicos de resultados elaborados por lso 
técnicos y analizarlos para tomar decisiones 
de cara al futuro más próximo y más a largo 
plazo. 
Resulta fundamental que, aunque dentro de 
la Concejalía se organice un grupo de trabajo 
para Marketing y Comunicación, se designe a 
un responsable o coordinador de esta área.
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 > 2.2.3. Flujos de comunicación y responsabilidades

3

 » El equipo de técnicos implicados debe 
estar compuesto por profesionales 
cualificados para ejecutar el Plan 
diseñado. Su comunicación será con 
la Concejalía, para lo que podrá usar el 
correo electrónico, el grupo de Whatsapp 
y el teléfono. Deben evitar comunicarse 
directamente con la Alcaldía para resolver 
dudas del trabajo diario, ya que de esa 
responsabilidad de encarja la Concejalía. 
Su guía de trabajo debe ser siempre el 
Plan de Marketing y Comunicación, en 
el que tendrán que tener en cuenta las 
directrices marcadas por la Concejalía y 
por la propia Alcaldía.

 » Aunque el equipo de técnicos deba obedecer 
las directrices de la Concelajía, deberá tener 
autonomía suficiente para tomar decisiones 
operativas dentro de la ejecución del Plan, 
con el fin de no generar un exceso de trabajo 
a la Concejalía que pueda suponer un tapón al 
desarrollo de la estrategia.
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 > 2.2.4. Protocolo de actuación ante crisis

A lo largo de la ejecución del Plan de Marketing 
y Comunicación de Turismo de Cazorla, pueden 
tener lugar diferentes tipos de crisis que puedan 
afectar a la reputación del Ayuntamiento o del 
propio municipio. En este sentido, es necesario 
establecer un protocolo interno para poder 
actuar de la forma más ágil y eficaz posible, en 
caso de que se produzcan.

En primer lugar, es necesario que el equipo 
de trabajo sea consciente de que el riesgo de 
que se desarrolle una crisis exite y, por tanto, 
tiene que estar preparado para detectarla y 
afrontarla, e incluso para prevenirla.  En este 
sentido, a continuación se establecen una serie 
de actuaciones importantes relacionadas con las 
crisis:
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1. Monitorización continua 

 » Es fundamental realizar una escucha 
activa de forma continua, tanto en los 
canales del Ayuntamiento como en otros 
externos, con el objetivo de detectar 
aquellos temas que puedan surgir y que 
se pueda prever que pueden desatar una 
crisis reputacional. 

2. Acciones de prevención

 » Si sabemos que hay determinados temas 
que son más delicados y pueden dar lugar 
al inicio de una crisis, será necesario llevar 
a cabo acciones para mitigar esos riesgos, 
reduciendo las posibilidades de que se 
produzca.

3. Estrategia de actuación

 » Es necesario que el equipo de trabajo en 
este Plan elabor, por un lado, defina los 
posibles temas sensibles que podrían dar 
lugar a una crisis y, por otro, cuáles serían 
las acciones a desarrrollar más apropiadas 
en cada caso para detener su propagación 
y conseguir sofocarla, reduciendo al 
máximo posible los daños que pueda 
generar en el consistorio o, incluso, para el 
municipio.

4. Análisis del impacto

 » Tras cada crisis, deberá existir un 
protocolo de análisis de los daños que 
ha posido causar y estudiar la forma de 
repararlos.

 > 2.2.4. Protocolo de actuación ante crisis

5. Vuelta a la normalidad

 » Se debe definir el momento en que el 
Ayuntamiento retome su actividad habitual, 
continuando con las acciones previstas en 
su Plan de Marketing y Comunicación.

6. Informe de la experiencia

 » Lo más importante de una crisis es poder 
aprender de ella. Por este motivo, es 
imprescindible desarrollar un informe con 
toda la información fundamental sobre 
la experiencia vivida, en el que se recoja 
cómo ha surgido, cómo se ha gestionado, 
qué acciones se han llevado a cabo y cuál 
ha sido el resultado. De esta manera, 
será un documento valioso para poder 
anticiparse a futuras crisis. 
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 > 2.2.4. Protocolo de actuación ante crisis

Aspectos 
fundamentales ante una 
crisis

 » Ante cualquier signo que pueda 
anticipar una crisis, es necesario 
informar de forma inmediata a la 
Concejalía, que as u vez informará 
a la Alcaldía. 

 » Reunido el equipo, debe 
desarrollarse de forma inmediata 
el plan de actuación previamente 
elaborado para el tipo de crisis 
que tenga lugar. 

 » Es fundamental contrastar 
cualquier información o mensaje 
antes de actuar.

 » No conviene tapar o eludir 
errores, siempre es más positivo 
pedir disculpas.

 » Ninguna de las partes debe 
dar una respuesta o difundir 
un mensaje no consensuado, 
siendo la vía preferente siempre 
por escrito, de tal forma que 
no pueda dar lugar a malas 
interpretaciones.

Protocolo de 
comunicación de crisis 
En primer lugar, es necesario 
conformar un Comité de Crisis, 
integrado por un representante 
de cada nivel jerárquico, que sea el 
encargado de tomar las decisiones 
ante un escenario complicado. En 
este comité, por tanto, debe estar:

 » Una persona responsable del 
gabinete de la Alcaldía

 » La concejala de Turismo

 » Un técnico del equipo de 
marketing y comunicación

En el momento que cualquier 
persona detecte un posible signo 
de crisis, deberá notificarlo a este 
Comité para que, tras reunirse, 
pueda tomar una decisión sobre 
si es necesario llevar a cabo el 
plan de actuación. Será el Comité 
quien decida en qué momento 
se ponen en marcha las acciones 
y determinará si es necesario 
designar a un portavoz durante la 
crisis y quién sería la persona más 
apropiada. Los miembros del Comité 
de Crisis deberán ser informados 
de forma continua sobre todo 
cambio o avance de la situación, 
permitiéndoles tomar decisiones de 
forma rápida y eficaz.



3.  
COMUNICACIÓN EXTERNA



3.1.  
Herramientas y canales
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 > 3.1.1. Web

Tal como se indicó en el análisis inicial, Turismo de 
Cazorla debe contar con una página web propia, 
independiente de la del Ayuntamiento, y dirigida 
a todos los públicos definidos en este plan. Esta 
web contará con un dominio propio, plenamente 
orientado al turista. Algunas opciones adecuadas 
podrían ser:

 » cazorlanaturalmania.es/.com

 » turismodecazorla.es/.com

En la web del Ayuntamiento, se mantendrá 
un apartado de Turismo dentro del menú, 
que redirigirá a este nuevo portal. A su vez, 
la nueva web incluirá en su menú un enlace al 

‘Ayuntamiento de Cazorla’, estableciendo así un 
vínculo entre ambas plataformas que facilitará la 
navegación y la búsqueda de información para los 
usuarios.
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La nueva web deberá cumplir con las siguientes 
características:

 » Diseño actualizado, acorde a las tendencias 
actuales

 » Fuerte presencia de la imagen corporativa 
de la marca Naturalmanía: logotipo, colores, 
estilo, etc.

 » Estructura sencilla y clara, que facilite la 
navegación y la localización de información 
para cada tipo de público

 » Sin duplicidades en la estructura o en el 
contenido

 > 3.1.1. Web

 » Recursos fotográficos y audiovisuales de 
alta calidad, que ayuden a visualizar la oferta 
turística

 » Conexión directa con las redes sociales 
oficiales

 » Sección de noticias y contenido en constante 
actualización

 » Footer completo y acceso directo a la Oficina 
de Información Turística

 » Adaptación correcta a dispositivos móviles

Debido a que no sólo necesitamos llegar a un 
público nacional, sino también internacional, es 
fundamental que la web ofrezca la información 
en dos idiomas: español e inglés.
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 > 3.1.2. Redes sociales

Aunque las redes sociales del Ayuntamiento de 
Cazorla cuentan con una comunidad más amplia 
de seguidores, no son el canal más adecuado 
para dirigirnos al público turista.

El visitante no suele acudir a la web de un 
consistorio para informarse sobre un destino 
turístico; se siente atraído por el lugar 
debido a alguna campaña que haya visto, una 
recomendación de un conocido, porque ya conoce 
el destino o porque recibe algún contenido que le 
resulta interesante. Por todas estas razones, es 
esencial contar con perfiles oficiales destinados 

exclusivamente a información turística, que 
permitan crear una comunidad que mantenga 
su interés y no deje de seguirnos una vez que 
ha encontrado lo que buscaba. Si se utilizan 
únicamente los perfiles del Ayuntamiento para 
informar al visitante, éste podría abandonar 
la red social en cuanto comience a recibir 
contenido municipal que no es de su interés. Sin 
embargo, estos perfiles pueden seguir siendo 
útiles para compartir e impulsar las campañas y 
contenidos de las redes sociales de Turismo de 
Cazorla, ampliando así el alcance y llegando a la 
comunidad ya establecida.
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 > 3.1.2. Redes sociales

Las redes sociales oficiales de Turismo de Cazorla 
deben ser las siguientes:

 » Página de Facebook: dirigida a un público de 
mayor edad. Se trata de una herramienta 
importante aún para llegar a determinados 
públicos. Se puede utilizar la página existente 
de la Oficina Municipal de Turismo, siempre y 
cuando sea posible cambiar su denominación.

 » Instagram: dirigida a un público más joven y 
de mediana edad. Se trata de una red social 
muy especializada en la imagen, por lo que 
resulta fundamental en una estrategia 
relacionada con la promoción turística. Es 
necesario crear una nueva cuenta.

 » Canal de YouTube: dirigido a un público 
general interesado en conocer la oferta 
turística de Cazorla a través de videos. 
Se debe crear un nuevo canal donde se 
suban los videos del canal de YouTube 
del Ayuntamiento. Si la actividad del 
canal oficial del consistorio solo contiene 
videos relacionados con la oferta turística, 
simplemente sería necesario cambiar su 
nombre.

Al denominar los perfiles oficiales en las redes 
sociales de Turismo de Cazorla, debemos procurar 
que, en la medida de lo posible, sigan la misma 
línea que el dominio de la página web. De este 
modo, crearemos un conjunto homogéneo y 
coherente que nos permitirá desarrollar una 
estrategia de difusión sólida que refuerce la 
marca.
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 > 3.1.3. Medios de comunicación

Los medios de comunicación deben convertirse 
en grandes aliados del Ayuntamiento para 
ampliar el alcance de los contenidos de Turismo y 
llegar a los diferentes públicos objetivo definidos 
en este plan. En este sentido, es fundamental:

 » Establecer a una persona o empresa 
responsable de la relación con los medios.

 » Designar a uno o varios portavoces (uno por 
área) que sean siempre la cara visible ante 
los medios de comunicación.

 » Desarrollar material corporativo de alta 
calidad sobre la oferta turística de Cazorla 
para su uso en medios de comunicación: 
dossieres, fotografías, videos, etc.

 » Crear una base de datos segmentada de medios de 
comunicación locales, regionales y nacionales, tanto 
generalistas como especializados.

 » Definir una plantilla de nota de prensa con los datos de 
contacto del gabinete de prensa.

 » Elaborar una serie de preguntas y respuestas frecuentes 
para que todo el equipo de comunicación las tenga 
siempre bajo control.

 » Recopilar y medir los impactos generados en los medios de 
comunicación.

 » Facilitar la labor informativa a los periodistas ofreciendo 
respuestas ágiles a sus solicitudes.
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 > 3.1.3. Medios de comunicación

En general, los medios 
de comunicación a 
los que debe dirigirse 
Turismo de Cazorla son:

 » Medios generalistas de Cazorla y la provincia 
de Jaén.

 » Medios generalistas andaluces.

 » Secciones relacionadas con turismo 
y naturaleza de medios generalistas 
nacionales.

 » Medios y blogs especializados, tanto 
regionales como nacionales, en turismo y 
viajes, naturaleza y ecoturismo, deporte y 
aventura, bienestar y estilo de vida, cultura y 
tradiciones, eventos deportivos, gastronomía 
y tradiciones locales, entre otros.

 » Programas especializados de radio y 
televisión.



3.2.  
Estrategia
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 > 3.2.1. Por público objetivo

Tal y como se ha definido anteriormente, 
contamos con cinco grupos principales de 
públicos objetivo:

 » Visitante nacional

 » Visitante internacional

 » Visitante especializado

 » Empresas y organizaciones

 » Público local y regional

Aunque algunos de estos grupos pueden 
coincidir en intereses, es importante definir las 
vías y canales adecuados para llegar a cada uno 
de ellos:
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Visitante 
nacional
El visitante nacional 
incluye a familias, 
parejas, amantes de la 
naturaleza, deportistas 
y seguidores del 
turismo de aventura. 
Para llegar a este 
público, utilizaremos 
los siguientes canales:

 » Web – todo el público nacional.

 » Redes sociales – todo el público nacional.

 » Medios de comunicación generalistas – 
familias y parejas.

 » Medios especializados (turismo, viajes, 
deportes, naturaleza, etc.) – amantes de 
la naturaleza, deportistas y turismo de 
aventura.

 » Influencers de viajes, deporte y aventura – 
público nacional con estos intereses.

 > 3.2.1. Por público objetivo
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 > 3.2.1. Por público objetivo

Visitante 
internacional
El visitante 
internacional puede 
incluir tanto turistas 
de países europeos 
cercanos como 
entusiastas del 
ecoturismo y turismo 
de aventura. Dado que 
existen barreras de 
idioma y diferencias 
culturales, utilizaremos 
principalmente:

 » Web (versión en inglés) – todo el público 
internacional.

 » Redes sociales: campañas de pago en inglés, 
segmentadas por países e intereses – todo el 
público internacional.

 » Acciones puntuales en medios 
internacionales especializados: National 
Geographic Traveler, Outside Magazine, BBC 
Travel – Nature, EcoTravelers, Green Global 
Travel, Earth Island Journal, Wild Planet 
Adventure, Red Bull Adventure, Adventure 
Travel Magazine, Climbing Magazine, The 
Outdoor Journal, Trail Runner Magazine, 
Explore Magazine, Wanderlust, Outside Online 
– para los amantes del ecoturismo y turismo 
de aventura.

 » Plan de medios internacional – todo el público 
internacional.



PLAN COMUNICACIÓN TURISMO CAZORLA - PLAN DE COMUNICACIÓN TURISMO DE CAZORLA  - 70

 > 3.2.1. Por público objetivo

Visitante 
especializado
Este grupo está 
compuesto por 
visitantes interesados 
en áreas específicas 
relacionadas con 
Cazorla, principalmente 
en tres áreas: 
fotografía, bienestar 
y turismo cultural 
e histórico. Para 
llegar a este público, 
es necesario estar 
presente en sus 
fuentes de información 
preferidas:

 » Blogs especializados: fotografía, turismo 
rural, naturaleza, viajes – según el interés de 
cada subgrupo.

 » Influencers enfocados en áreas de interés – 
según el interés de cada subgrupo.

 » Medios especializados – según el interés de 
cada subgrupo.

Empresas y organizaciones
En este grupo encontramos agencias de viajes, 
operadores turísticos y agencias de eventos. 
A diferencia del resto de públicos, este grupo 
actúa como intermediario que ofrece el destino al 
consumidor final. Por lo tanto, más que una labor 
de comunicación directa, será necesaria una labor 
comercial, proporcionando material corporativo 
e información relevante para que consideren 
Cazorla como un destino a recomendar.

Para ello, será necesario:

Elaborar una base de datos de agencias de 
viajes, operadores turísticos y agencias de 
eventos.

Desarrollar y enviar comunicaciones por email y 
realizar seguimientos telefónicos.
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 > 3.2.1. Por público objetivo

Público local y 
regional
Dentro de este 
grupo distinguimos 
dos subgrupos: 
los residentes 
del municipio y 
los visitantes de 
localidades y provincias 
cercanas. Los canales 
principales serán:

 » Medios de comunicación generalistas locales 
y regionales – todo el público local y regional.

 » Redes sociales: contenido y campañas 
turísticas generales – todo el público local y 
regional.

 » Google Ads: campañas segmentadas por 
zona geográfica – determinados segmentos 
del público local y regional.
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 > 3.2.2. Por tipología de evento

ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO

	» 15 Gala del deporte

	» 16 San Antón

	» 10 Carnaval

	» 24 Premio Miguel Picazo

	» 9 y 10 Peque trail, mini y media 

(Bosques del Sur)

	» 24 a 31 Semana Santa

	» 13 Concurso de grafitis

	» 18 a 20 Bluescazorla Blues 
Battle 

	» 26 y 27 de abril: Romería de la 

Virgen de la Cabeza

	» 4 Señor del Valle

	» 11 Fiesta del Molar

	» 14 y 15 San Isicio

	» 18 y 19 Fiesta de Valdecazorla

	» 23 a 26 Fiesta del 
Adelantamiento de Cazorla

	» 1 Ultra Trail Bosques del Sur

	» 22 Noche de la Tragantía

JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE

	» 4, 5 y 6 Festival BluesCazorla

	» 13 Cazorla Summer

	» 18 Campus de Cine Miguel 

Picazo

	» 9, 10 y 11 Feria del Vadillo

	» 10 Cazorla Mágica

	» 14 Verbena de Agosto

	» 15 a 18 Feria del Molar

	» 24 y 31 Cazorla Suena

	» 7 Cazorla Suena

	» 14 a 18 Feria de Cazorla

	» 27 y 28 Certamen de Tunas 

Cazorla Pueblo

	» 5 Gran Fondo Sierra de Cazorla

	» 29 Maratón BTT Sierra de 
Cazorla

	» Festival Internacional de Teatro 	» Programa de actividades 

navideñas

*Las fechas que se recogen en el presente calendario corresponden al año 2024 y habría que actualizarlas para 2025, cuando estén definidas. Los eventos destacados en color son aquellos que más visitantes e 

interés despiertan.
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Este calendario nos ofrece una visión general 
de las actividades organizadas por Turismo de 
Cazorla a lo largo del año. Nos permite analizar y 
plantear campañas de comunicación para:

 » Atraer público específico a cada evento.

 » Promover el turismo en temporadas de 
menor afluencia.

 » Evaluar la posibilidad de incorporar nuevas 
iniciativas en los meses con menos actividad.

 > 3.2.2. Por tipología de evento

Además, se organizarán 
los eventos y fiestas 
en distintas categorías 
para planificar mejor 
las estrategias 
de marketing y 
comunicación:

Fiestas populares locales

San Antón, Romería de la Virgen de la Cabeza, Señor del Valle, Verbena de 
Agosto, Feria del Vadillo, Fiesta del Molar, San Isicio, Fiesta de Valdecazorla, 
Fiesta del Adelantamiento, Feria de Cazorla.

Fiestas populares generales

Carnaval, Semana Santa, Navidad.

Eventos culturales

Premio Miguel Picazo, Concurso de Grafitis, Bluescazorla Blues Battle, Noche 
de la Tragantía, Cazorla Summer, Campus de Cine Miguel Picazo, Cazorla 
Suena, Certamen de Tunas, Festival Internacional de Teatro.

Eventos deportivos

Gala del Deporte, Peque Trail, Ultra Trail Bosques del Sur, Gran Fondo Sierra 
de Cazorla.
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 > 3.2.2. Por tipología de evento

Tras clasificar los diferentes eventos y 
actividades anuales de Cazorla en categorías, nos 
encontramos con el siguiente escenario:

 » 15 fiestas populares locales

 » 3 fiestas populares generales

 » 10 eventos culturales

 » 4 eventos deportivos

Cabe destacar que los meses con mayor actividad 
y atractivo son abril, mayo, junio y noviembre.

Por tanto, es 
necesario desarrollar 
una estrategia de 
comunicación y 
marketing que:

 » Promocione los eventos más populares 
para incrementar el número de visitantes y 
prolongar su estancia.

 » Potencie el conocimiento de eventos menos 
conocidos para atraer a más turistas.

 » Segmente las acciones de difusión según el 
público objetivo.

A continuación, definiremos la estrategia de 
comunicación de cada categoría de evento, 
dependiendo del público objetivo al que van 
dirigidos:
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 > 3.2.2. Por tipología de evento

Fiestas populares locales
Público principal: local y regional, empresas

Objetivos: 2, 5, 6 y 7

Mensaje: Cazorla es un destino que ofrece 
fiestas y tradiciones populares en cualquier 
época del año

Estrategia por canales:

 » Publicación de noticia relacionada con cada 
evento en el apartado de noticias de la web, 
con la información más relevante para el 
visitante, con antelación a su celebración

 » Campaña de contenido en redes sociales en 
fase previa y durante cada evento

 » Difusión del evento a los medios de 
comunicación más apropiados, según el 
evento (principalmente, generalistas locales 
y provinciales)

 » Grabación y edición de un video de la 
celebración del evento para su publicación 
en redes sociales y envío a medios de 
comunicación.

 » Campaña META en redes sociales de cada uno 
de los eventos, segmentando el público por 
zona geográfica, principalmente
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 > 3.2.2. Por tipología de evento

Fiestas populares generales
Público principal: local y regional, visitante 
nacional, empresas

Objetivos: 2, 4, 5, 6, 7 y 8

Mensaje: Cazorla es una opción ideal durante 
las principales fiestas populares como destino 
turístico

Estrategia por canales:

 » Publicación de noticia relacionada con cada 
evento en el apartado de noticias de la web, 
con la información más relevante para el 
visitante, con antelación a su celebración

 » Campaña de contenido en redes sociales con 
agenda de actividades previa e información 
individual de cada una de ellas

 » Difusión del evento a los medios de 
comunicación más apropiados, según el 
evento (principalmente, generalistas locales 
y provinciales)

 » Colaboración de intercambio con influencers 
de perfil familiar, a través de la cual se les 
invite a pasar un fin de semana a cambio de 
difusión de la agenda
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 > 3.2.2. Por tipología de evento

Eventos culturales
Público principal: local y regional, visitante 
nacional, visitante especializado, empresas

Objetivos: 1, 2, 5, 6, 7 y 8

Mensaje: Cazorla ofrece un completo programa 
de eventos culturales y actividades culturales 
para aquellas personas que buscan algo más 
que una escapada de naturaleza y turismo

Estrategia por canales:

 » Publicación de noticia relacionada con cada 
evento en el apartado de noticias de la web, 
con la información más relevante para el 
visitante, con antelación a su celebración

 » Campaña de contenido en redes sociales con 
toda la información relevante desgranada 
de cada evento de forma previa: inscripción, 
asistencia, duración, edad recomendada…; y 
contenido durante y después la celebración 

 » Difusión del evento a los medios de 
comunicación más apropiados, según el 
evento (generalistas locales y provinciales, 
especializados nacionales: medios de viajes y 
ocio, agenda cultural, eventos, etc.)

 » Grabación y edición de video resumen de 
cada uno de los eventos para su posterior 
difusión a medios de comunicación y su uso 
en futuras ediciones para anunciarlo

 » Colaboración con blogs e influencers 
especializados en el ámbito de la cultura y en 
propuestas de ocio y entretenimiento
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 > 3.2.2. Por tipología de evento

Eventos deportivos
Público principal: local y regional, visitante 
nacional, visitante internacional, visitante 
especializado, empresas

Objetivos: 1, 2, 3, 5, 6, 7 y 8

Mensaje: Cazorla es un referente en turismo de 
aventura y deporte, con eventos y actividades 
al aire libre

Estrategia por canales:

 » Publicación de noticia relacionada con cada 
evento en el apartado de noticias de la web, 
con la información más relevante para el 
visitante, con antelación a su celebración

 » Campaña de contenido en redes sociales 
con toda la información relevante previa y 
durante la celebración 

 » Difusión del evento a los medios de 
comunicación más apropiados, según el 
evento (generalistas locales y provinciales, 
especializados regionales y nacionales: 
deportivos)

 » Grabación y edición de video resumen de 
cada uno de los eventos para su posterior 
difusión a medios de comunicación y su uso 
en futuras ediciones para anunciarlo

 » Colaboración con blogs e influencers 
especializados en el ámbito de la cultura y en 
propuestas de ocio y entretenimiento
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 > 3.2.3. Cazorla como destino turístico

Además de la estrategia por 
categoría de evento, es necesario 
llevar a cabo una línea estratégica 
global para promocionar Cazorla 
como destino turístico, que ayude a 
la atracción de visitantes fuera de 
las fechas marcadas en el calendario 
por los eventos.

De esta forma, realizaremos 
anualmente cuatro grandas 
campañas, que coinciden con las 
cuatro estaciones del año:

Campaña de invierno
Diciembre-febrero

Objetivo:

 » Promover escapadas de Navidad, fin de 
semana rural, deportes al aire libre, aventura 
y turismo de naturaleza

Acciones:

 » Redes sociales: calendario contenido basado 
en actividades de invierno (senderismo 
con nieve, rutas a caballo) y la atmósfera 
navideña en Cazorla. Colabora con influencers 
especializados en viajes de invierno y 
deportes de aventura.

 » Medios de comunicación: acciones en radios 
locales y blogs especializados en escapadas 
rurales. Gestión de artículos sobre las 
mejores rutas de invierno y actividades 
familiares en revistas digitales de viajes.

 » Colaboraciones: Experiencias personalizadas 
para bloggers y creadores de contenido 
sobre viajes navideños, compartiendo 
actividades como tours en 4x4 o 
degustaciones de productos locales.

 » Concurso: Desarrollado en redes sociales, 
animar a participar a los seguidores para 
ganar una escapada familiar con alojamiento 
rural y paquetes de actividades familiares 
(senderismo, deportes de aventura).
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 > 3.2.3. Cazorla como destino turístico

Campaña de primavera
Marzo-mayo

Objetivo

 » Promover escapadas de bienestar, familias, 
público especializado de fotografía

Acciones

 » Redes sociales: Campaña muy visual de 
contenido centrada en la belleza natural de 
Cazorla en primavera (floración, fauna).

 » Medios de comunicación: Nota de prensa 
sobre concurso de fotografía. Reportaje en 
medios especializados sobre Cazorla como 
destino de bienestar. 

 » Colaboración influencers: Acuerdos con 
creadores de contenidos wellness (yoga, 
meditación, turismo slow) para promocionar 
retiros de bienestar, sesiones de yoga al aire 
libre y spas naturales en la sierra.

 » Contenido en blogs: Colaboración y presencia 
blogs y medios especializados en escapadas 
familiares, fotografía de naturaleza y 
bienestar.

 » Evento fotográfico: Organización de ruta 
guiada con fotógrafos profesionales, 
promoviendo la biodiversidad y los paisajes 
de la zona, con posibilidad de exponer las 
imágenes.

 » Concurso: Concurso de fotografía para animar 
a los usuarios a compartir sus instantáneas, 
a cambio de una escapada para dos con 
experiencia de bienestar (spa, masaje…)
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 > 3.2.3. Cazorla como destino turístico

Campaña de verano
Junio-agosto

Objetivo

 » Promover visitas durante las vacaciones de 
verano, enfocadas tanto al público nacional 
como internacional, ofreciendo un plan de 
varios días.

Acciones:

 » Redes sociales: Calendario de contenido 
que muestre las mejores rutas de verano, 
actividades acuáticas y gastronomía, en el 
que el contenido audiovisual tenga gran 
peso. Es importante ofrecer opciones frescas 
que permitan evitar el calor, en la medida de 
lo posible. También tendrán protagonismo las 
fiestas y eventos locales de verano.

 » Medios de comunicación: Acciones 
con medios internacionales digitales 
especializados en ocio, turismo y viajes. 
Reportajes en medios regionales y nacionales 
sobre propuestas de viajes de verano.

 » Blogs: Colaboración con blogs de viajes para 
que incluyan a Cazorla entre las opciones 
de viajes de verano para familias, parejas y 
amantes de la naturaleza y el descanso.
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 > 3.2.3. Cazorla como destino turístico

Campaña de otoño
Septiembre-noviembre 

Objetivo

 » Captar el interés de los aficionados a las 
rutas de senderismo, observadores de 
fauna y flora, así como atraer escapadas 
románticas.

Acciones

 » Redes sociales: Importante campaña de 
contenido que ofrezca todas las opciones 
disponibles para cada tipo de público en una 
de las mejores épocas del año para visitar 
Cazorla.

 » Influencers de vida natural: Colaboración con 
influencers especializados en senderismo, 
ecoturismo y observación de fauna para 
promocionar las actividades otoñales más 
atractivas de Cazorla.

 » Medios de comunicación: Gestión de artículos 
en medios especializados en turismo 
sostenible y rutas de senderismo, con 
recomendaciones sobre la mejor época para 
visitar Cazorla en otoño.

 » Fotografía de otoño: Creación campañas 
visuales que resalten el colorido del 
paisaje otoñal, atrayendo a aficionados a la 
fotografía y aquellos que buscan relajación 
en un entorno natural.



3.3.  
Plan de medios
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Para que Turismo de Cazorla cuente con una 
presencia continua en medios de comunicación 
durante todas las épocas del año, es necesario 
desarrollar una estrategia publicitaria 
diferenciada por zonas geográficas.

A continuación, se propone cómo debería hacerse 
el reparto de la inversión, atendiendo a los 
públicos objetivo con los que contamos: locales y 
de cercanía, nacionales e internacionales.

3.3. Plan de medios
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3.3. Plan de medios

Reparto del presupuesto por ámbito geográfico y temporada

% Inversión

AMBITOS/

PERIODO

PROVINCIAL

(Local)

REGIONAL

(Andalucía)

NACIONAL

(Provincias de 

interés)

INTERNACIONAL

(Mercados de 

interés)

TOTAL

TOTAL 3% 42% 35% 20% 100%

Primavera 1.5% 12.6% 17.5% 31.6%

Verano 6.3% 10% 16.3%

Otoño 1.5% 14.7% 10.5% 10% 36.7%

Invierno 8.4% 7% 15.4%

Provincial (Local) 
Regional (Andalucía)
Nacional (Provincias de interés)
Internacional (Mercados de interés)

Primavera
Verano
Otoño
Invierno

42%

30%

20%

3%

50%

30%

50%

50%

15%

50%

35%

30%

50%

20%

20%
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Provincial (Local) 
Regional (Andalucía)
Nacional (Provincias de interés)
Internacional (Mercados de interés)

Digital/ Programática 
Redes sociales
Medios específicos
Exterior

42%

30%

20%

3% 100%

50%

15%

15%
15%

30%

20%

45%

50%

35%

3.3. Plan de medios

Reparto del presupuesto por tipo de publicidad

% Inversión

AMBITOS/

PERIODO

PROVINCIAL

(Local)

REGIONAL

(Andalucía)

NACIONAL

(Provincias de 

interés)

INTERNACIONAL

(Mercados de 

interés)

TOTAL

TOTAL 3% 42% 35% 20% 100%

Digital/

Programática
18.9% 12.25% 10% 41.15%

Redes sociales 3% 6.3% 5.25 10% 24.55%

Medios 

específicos
7 7%

Exterior 16.8% 10.5 27.3%



3.4.  
Recursos
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3.4. Recursos

Con el fin de poder ejecutar el presente Plan de Marketing y Comunicación, a continuación, se detallan los recursos necesarios para llevarlo a cabo de 
forma correcta:

Recursos Humanos
CANTIDAD PERFIL DEDICACIÓN FUNCIONES

1 Consultor de comunicación senior 10 horas semanales Coordinar y supervisar la ejecución del plan de marketing y comunicación

1
Periodista especializado en relaciones con medios de 

comunicación
20 horas semanales

Planificar, desarrollar y ejecutar todas las acciones destinadas a medios de comunicación: notas de 

prensa, reportajes, artículos, entrevistas, etc.

1 Community manager 20 horas semanales
Planificar, desarrollar y ejecutar todas las campañas de contenido en redes sociales, así como 

encargarse de la monitorización y de gestionar los comentarios y respuestas.

1 Diseñador gráfico y editor audiovisual 15 horas semanales
Diseño de creatividades para las campañas de contenido y publicitarias de las redes sociales, así 

como diseño y adaptación de gráficas y videos para el plan de medios

Recursos Económicos
RECURSOS NECESARIOS PRESUPUESTO ANUAL

Inversión publicitaria 200.000-300.000€

Colaboraciones con influencers 12.000€

Concursos y promociones 4.000€

Otros posibles gastos 7.200€

*El presente presupuesto es una estimación ideal para la promoción del municipio a nivel turístico. Sin embargo para poder 

llevarla a cabo sería necesario contar con fondos externos adicionales. En este sentido, se mantiene incluido dentro del plan por 

si en el futuro puede ser abordado en su totalidad.



3.5.  
Recomendaciones



PLAN COMUNICACIÓN TURISMO CAZORLA - PLAN DE COMUNICACIÓN TURISMO DE CAZORLA  90

3.5. Recomendaciones

A continuación, se 
detallan una serie 
de recomendaciones 
orientadas a mejorar 
la difusión de las 
iniciativas destinadas 
al turismo:

 » Sesión de fotografías profesional para contar con un 
banco de imágenes para su uso en web, redes sociales y 
materiales informativos.

 » Servicio de cobertura fotográfica y audiovisual de cada 
iniciativa o evento para su envío a medios de comunicación 
(junto a nota de prensa), difusión en redes sociales, 
publicación en web y uso en materiales informativos. 
Este servicio se puede acordar con algún medio local que, 
habitualmente, realice las coberturas de estas acciones.

 » Servicio de creación de un pack básico de plantillas para 
redes sociales con la imagen corporativa de Naturalmanía 
en Canva para que todas las creatividades relacionadas 
con Turismo ofrezcan siempre la misma línea y estilo 
gráfico y sean reconocibles por el público.

 » Uso de herramientas de planificación, gestión y análisis de 
redes sociales, como Metricool, que facilitan y agilizan la 
labor de gestión de estos canales.

 » Asistencia por parte de técnicos a una formación 
específica de gestión de redes sociales (se recomienda 
que esta labor la realicen profesionales de la 
comunicación).



4.  
SEGUIMIENTO Y EVALUACIÓN



4.1.  
Definición de indicadores de 

seguimiento y evaluación
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4.1. Definición de indicadores de seguimiento y evaluación

Para lograr cumplir los objetivos marcados 
en el Plan de Marketing y Comunicación, 
es fundamental establecer una serie de 
indicadores que permitan medir los resultados 
de las acciones y de la propia estrategia. Este 
seguimiento, se realizará de forma mensual, 
de manera que no tengamos que esperar a 
finalizar el plan para saber si hemos alcanzado 
los objetivos. De esta forma podremos ir 
conociendo mes a mes si vamos avanzando en el 
camino correcto o, por el contrario, es necesario 
modificar la estrategia definida inicialmente para 
lograr los resultados esperados. 

A continuación, se definen los KPI o medidas 
cuantificables a los que es necesario prestar 
atención:
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4.1. Definición de indicadores de seguimiento y evaluación

Web

 » Nº de visitas

 » Visitantes únicos

 » Tiempo medio de visita

 » Páginas vistas

 » Página más visitada

Redes sociales

 » Nuevos seguidores

 » Total seguidores

 » Nº publicaciones

 » Alcance orgánico

 » Alcance pagado

 » Impresiones

 » Interacciones 

 » Engagement

Medios de comunicación

 » Notas de prensa difundidas

 » Impactos totales en medios de 
comunicación

 » Impactos en medios locales

 » Impactos en medios regionales

 » Impactos en medios nacionales

 » Impactos en medios 
internacionales	

Influencers

 » Colaboraciones realizadas

Plan de medios

 » Inversión realizada

 » % Publicidad provincial

 » % Publicidad regional

 » % Publicidad internacional

 » Resultados (impresiones, 
conversiones, clics…)
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Eventos y actividades
Por cada evento

 » Nº asistentes

 » Visitas de la noticia en la web

 » Alcance en redes sociales

 » Interacciones en redes sociales

 » Pernoctaciones

 » Impactos en medios de comunicación locales

 » Impactos en medios de comunicación 
regionales

4.1. Definición de indicadores de seguimiento y evaluación

 » Impactos en medios de comunicación 
nacionales

 » Impactos en medios de comunicación 
internacionales

Datos generales de turismo

 » Datos de visitantes (regionales, nacionales e 
internacionales)

 » Nº pernoctaciones

 » Estancia media
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4.2. Herramientas para el seguimiento

A la hora de llevar a cabo el seguimiento de los 
indicadores definidos, necesitaremos utilizar 
siempre las mismas plataformas, con el fin de que 
la forma de medir sea siempre la misma.

En este sentido, a continuación, se proponen 
una serie de herramientas para llevar a cabo las 
mediciones:

 » Web: Google Analitics

 » Redes sociales: Metricool

 » Medios de comunicación: MyNews o 
herramienta similar de seguimiento de 
prensa

 » Plan de medios: informes aportados por la 
agencia de medios
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4.3. Objetivos anuales

Web: 

 » Aumento de un 15% en el número 
de visitas

Redes sociales:

 » Instagram: 1.000 seguidores

 » Facebook: 1.800 seguidores

Medios de comunicación

 » Proporción de noticias 
relacionadas con turismo del 40%

 » Proporción de noticias 
relacionadas con eventos del 15%

 » Proporción de noticias 
relacionadas con gastronomía del 
10%

 » Aumento de un 20% de impactos 
en medios locales

 » Aumento de un 10% de impactos 
en medios regionales

 » Aumento de un 10% de impactos 
en medios nacionales

Influencers

 » Colaboración con 8 influencers

Eventos y actividades

 » Incremento de un 15% de la 
asistencia a los eventos más 
reconocidos

 » Incremento de un 10% de la 
asistencia a los eventos menos 
reconocidos

Datos generales de turismo

 » Incremento de un 20% del 
visitante regional

 » Incremento de un 15% del 
visitante nacional

 » Incremento de un 10% del 
visitante internacional

 » Aumento de un 15% del número 
de pernoctaciones



5.  
CRONOGRAMA
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5. Cronograma

Diseño materiales 
informativos

Diseño nueva web
Protocolo 

Comunicación Interna
Creación redes 

sociales
BBDD medios de 

comunicación
BBDD influencers Inicio Plan

Primer análisis 
resultados

2024

SEMANA 46 X X

SEMANA 47 X X X

SEMANA 48 X X X X

SEMANA 49 X X X

SEMANA 50 X X X

SEMANA 51 X

SEMANA 52 X

2025

SEMANA 1 X X

SEMANA 2 X

SEMANA 3

SEMANA 4

SEMANA 5

SEMANA 6 X



6.  
PRESUPUESTO ANUAL



PLAN COMUNICACIÓN TURISMO CAZORLA - PLAN DE COMUNICACIÓN TURISMO DE CAZORLA  101

6. Presupuesto anual

WEB
	» Diseño de Plantilla Web y adaptación a la marca del cliente

	» Diseño 50 - 60 secciones y subsecciones de contenido.

	» Certificado de Seguridad SSL

	» Adaptación a móviles (diseño web responsive)

	» Instalación de Blog Personalizado de WordPress

	» Inserción de Galerías de imágenes

	» Inserción de Slider de imágenes

Las secciones podrían ser estas:

	» Inicio: Slider imágenes + Información variada.

	» Conoce Cazorla: Historia, puntos de interés, fiestas...

	» Servicios: Información sobre servicios que se ofrecen: alojamientos, 

restauración...

	» Explora: Información sobre rutas, galerías, vídeos...

	» Parque Natural: Información sobre el parque natural de Cazorla

	» Actualidad (blog)

	» Contacto:

	> Formulario de contacto

	> Dirección, Horario, emails y teléfonos de contacto (con link al dial 

en versión móvil

	> Mapas de localización de Google, accesibles a navegación desde 

móvil.

	» Secciones legales:

	> Aviso Legal, Condiciones de uso, Cookies y Privacidad*

*Textos basados en una plantilla. Deberá revisarlos su gestor

REDES SOCIALES
	» Puesta en marcha de perfiles específicos de Turismo: Instagram, 

Facebook y Youtube.

	» Difusión de fiestas populares, eventos culturales y eventos 

deportivos (31 eventos)*.

	» Campaña de contenido de invierno, primavera, verano y otoño (3 

contenidos semanales).

	» Diseño y adaptación de creatividades para contenido y campañas 

META.

	» Creación y gestión de campañas META.

*El Ayuntamiento deberá aportar recursos gráficos a la agencia 

(fotografías y videos).

MEDIOS DE COMUNICACIÓN
	» Difusión de los 9 eventos más importantes (Bluescazorla, FIT 

Cazorla o la Ultra Trail Bosques del Sur, Fiesta del Adelantamiento, 

Noche de la Tragantía, Cazorla Mágica, Cazorla Summer, Maratón 

BTT Sierra de Cazorla y Gran Fondo Sierra de Cazorla) a medios 

regionales y/o nacionales generalistas y especializados, según el 

interés.

	» Clipping de impactos en medios.

PLAN DE MEDIOS
	» Inversión en campañas META: 6.000 €

	» Inversión en medios pagados: 12.000 €

	» Gestión y contratación de medios, y desarrollo de contenido para 

medios pagados.

COLABORACIONES
	» Influencers: 3.000€*

	» Búsqueda, contacto y gestión de colaboraciones con influencers.

*Sólo incluye honorarios para los creadores de contenido, no servicios 

adicionales como hotel, restauración o experiencias.
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